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ROTAS ESTRATEGICAS SETORIAIS 2025 % Tendéncias Turismo e Economia Criativa

Tendéncia
o)
(M
=) & Fendmeno social ou tecnologico
O E = de alto poder de impacto, cujo
[ Yo @ %R 9 desenvolvimento, por vezes ja

em curso, indica durabilidade em
horizontes temporais futuros.

(Fonte: Observatorios Sesi/Senai/lEL)
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Aspectos Metodoldgicos na Prospeccado
de tendéncias

Exirapolativa
Macrotendéncias

Exploratoria

) Tendéncias Setoriais

Normativa
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MACROTENDENCIAS
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QUALIDADE DE VIDA ENVELHECIMENTO

TAcesso a cultura 1 desenvolvimento social
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DEMOCRACIA PARTICIPATIVA CULTURAL




7

PARA E UMA

Normativa Lel Rouanet de 2017 traz
oportunidades para o Nordeste:

« Teto maior: R$ 15 milhoes por projeto.

« Aumento de 50% para carteira de projetos com
Incentivo fiscal e o valor total desses projetos.

« Os custos de divulgacdo tambéem podem ultrapassar
0s 20% do valor do projeto e chegar a 30%.




ECONOMIA COMPARTILHADA

* Lifestyles colaborativos em crescimento no mundo.

* Normalmente vocé paga por um servico disrupftivo.

* Sistemas de produtos e servicos compartilihados imbricados na Economia
Criativa e Turismo.

» Desafio: crise de confianca no Brasil. Confianca se relaciona com riqueza.

| coworkmg

BRASIL
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TENDENCIAS SETORIAIS
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RECONHECIMENTO DOS DIVERSOS ELOS DA CADEIA CRIATIVA
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Consumo

Publicidade
Arquitetura
Design

Moda

Expressoes
Culturais

Patrimonio
& Artes

Musica

Artes Cénicas
Editorial
Audiovisual
P&D
Biotecnologia
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Inddstrias

Exemplos:
* Materiais para publicidade
* Confecgao de roupas

* Aparelhos de dgrava(;éo
e transmissdo de som e
imagens

Exemplos:

* Registro de marcas e
patentes

« Servicos de engenharia

» Distribuicao, venda e aluguel
de midias audiovisuais

* Construgao Civil: Obras e
servicos de edificacdo.

* Indistria e Varejo de
Insumos, Ferramentas e
Maquinario

* Tecelagem

* Capacitagdo técnica:
Ensino universitario, unidades
de formacado profissional.

* Telecomunicagoes
* Representa¢dao Comercial

e Comércio: Aparelhos de
som e imagem, instrumentos
musicais; moda e cosmética
em atacado.

* Reparag¢ao e manuten¢ao
de computadores e de
equipamentos periféricos

* Servicos de Tradugdo

* Agenciamento de Direitos
Autorais

FIRJIAN (2014)
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DE SETORES
CRIATIVOS

CONVERGENCIA

“E praticamente impossivel se

pensar atualmente em produtos e
servicos criativos que se restrinjam a
uma Unica drea ou segmento

criativo”
(Ministerio da Cultura, 2012)




Territorios Criativos

< Territorios onde varios tipos de < Territdrios com sucesso econdmico
atividades criativas constituem um ~ T
sA0 oS lugares mais diversos,
componente infegral do tol A J bodmi
funcionamento econdmico e social do oleranies € boemios.
ambiente. <Mix de tecnologia e cultura.
<+Cada local e diferente, cada mercado R . I . .
s Utillizam potencial criativo de varias

& especial e cada produto criativo
possui sua especificidade. formas.




Design moderno criado na cidade ¥
Vdrias areas do Design

6000 empresas de Design
100mil funciondrios

Maior base de roupa feminina
+800 marcas de moda feminina
Producao: 1,5bi/ano




SHENZEN, CHINA
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LISBOA, PORTUGAL
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2015: capital criativa EUR

3T= talentos, tolerancia e tecnologia
Custo de vida

Qualidade de vida

Incentivos economicos
Infraestrutura e tecnologia
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LISBOA, PORTU

PALACIO SINEL DE
CORDES POLO CRIATIVO
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ACELERADORA PARA
INDUSTRIAS CRIATIVAS

CENTRO DE

':;m: ATELIES E RESIDENCIAS
HUB



J\DISCI‘IUO de Disefo e

El,proyecto quepromueve reva}brlzar la capaCIdad creativa de la Ciudad desde los sectores ligados al

Disefio.

Distrito Audiovisual

El Centro de promocion para la Industria Audiovisual de la Ciudad.
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Distrito de las Arf3 8S

El proyecto que promueve la inversion en Artes Visuales y If.'?cenlcas de la Ciuda
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Distrito Tecnologlco &

El centro de promociony desarrollo dé'te&'ﬁ)gla;mno%cmny conocimiento de la Ciudad. s
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BAIRROS CRIATIVOS

Economia noturna que

Diversidade de usos, nao sé no |
proporciona lugares de lazer, |
I
I

bairro em geral, mas também

em cada quarteirao. encontro e entretenimento.

» ' Existéncia de uma populacao
| diversificada, dotada de conhecimento
. e vitalidade social, e que apoia os
| setores de crescimento emergentes.

Elevado nivel de atividades em
| diferentes horas do dia

Relacao aproximadamente equilibrada
entre quantidade de empregos e
quantidade de unidades residenciais.

Walkability (pedonalidade).

— — — — — w— w— w— — w— w— w— —

Concentracao de atividades civicas, Combinacéo de edificios de diferentes

D e/ S numero de edificios de usos mistos.
Mistura de elementos (edificios,

COMErcios, espacos) contemporaneos
com elementos tradicionais.
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Espacos Industriais
convertidos para a arte

« Ressignificacdo (exposicoes, historia,

museu da industria etc.) ““ ARMAZEMDAUTOPIA*-! Ll e

« Conversao de materiais, maquinas e
equipamentos em arte e conteudo



PREVIEWS
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A antiga fabrica de bondes e locomotivas foi transformada num laboratoério de ideias e experiéncias
criativas, objetivando motivar os jovens, proporcionando-lhes a oportunidade de desenvolver o talento e
a criatividade. Mostras, eventos e iniciativas culturais ocorrem na Fabbrica del Vapore ao longo do ano
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Reconfiguracdo de Festivais e EventBs

Convergéncia de Arte, Conhecimento e Tecnologia.

Simultaneidade de intervencoes.

Bl Enfrelacamento intelectual e criativo para desencadear novas ideias e
esculpir o caminho para o futuro.

B Producdo em espacos alternativos.
B Estreita relacdo com a Sustentabilidade.

Abunddncia de nefworkings.






PANORAMA

MUSIC * ART *» TECHNOLOGY

o .

RANDALLU'S ISLAND PARK, NYC

\ NEW TEXTILES + WEARABI.E TECHNULOGIES
\ IR O\ NN TR R NN

. A i‘. 'l\" MAY 12-15, 2016
\\ N ‘ \

HUMANITIES
A CO NTINUUN

TEC HNQLOGY | FESTIVAL DE ARTE E TECNOLOGIA DO RECIFE

FESTIVAL

2000

at St. Ehzabeths







VALORIZACAO
DO PATRIMONIO
CULTURAL

s Bens culturais
tangiveis e intangiveis

s Promocdo do
desenvolvimento
local

s Novas possibilidades
paAra o turismo




VALORIZACAO DA PLURALIDADE E
IDENTIDADE CULTURAL DA CIDADE

Identidade em continua transformacao
Ser cidadao em Bom Jardim é diferente de ser cidadao na Aldeota ou no Meireles.

O Ceara, enquanto local geografico, abriga uma comunidade de pessoas, um verdadeiro sistema de

representacao cultural
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NOVAS
EXPERIENCIAS
TURISTICAS

» Diferenciacao
» Personalizacdo
» Sensorialidade
» Memorabilidade

Stockholm Sounds
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NOVOS NICHOS E
NOVOS SEGMENTOS

Praia de Arroio do Silva (SC)



MUDANCA NOS PADROES DE CONSUMO0 ExENmm

Inspira: "o hotel mals sustentavel de Portugal” $4,91% kwh

eletricidade
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gas por cliente

177%

residuos reciclados

3$17%

uso de papel

£ 142%

Clientes voltaria
gracas as politicas
o s sustentaveis

170%

taxa de ocupacao,
antes de 55%
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== Provincia de Luoping
~ Qujing, Yunnan (China)
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Il Conceito inserido no “Movimento Slow”

Il Dcsenvolvimento de um novo estado mental
Il Apreciacdo do trajeto

Il Cscolhas conscientes

Bl Valorizacdo da cultura local

Bl Enhvolvimento com a comunidade

- Possibilidade de novas descobertas




52 I compram viagens por
- %1 tablets ou smartphones

a nOS Fonte: Sebrae, 2016

faixa etaria que mais
cresce no mercado de
compra de viagens

Fonte: Organizacao Mundial do Turismo (2016)

New Mexico

32%2011 ’ = b
44%2015 =yl et Y

Internet foi a principal fonte
de consulta p/ estrangeiros ¥
que visitaram o Brasil

Fonte: Anuario Turistico do Min. do Turismo (20
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www.rewindcitieslisbon.com
f /rewindcitieslisbon
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PASSADO SE TORNA PRESENTE coM | ﬂ E

A APP ONDEO
LIDADE AUMENTADA A

EXPERIENCIAS DE REA

Visual Promo



HOTEIS DO FUTURD

Experiéncias de viagem
mudarao com uso de

big data, inteligéncia
artificial e antecipacao das
aspiracoes dos viajantes.

A reserva da viagem sera
auxiliada por agentes de
software de inteligéncia
artificial (mineracao de
dados e processamento
intuitivo).

Mordomos-robés ‘
Impressoras 3D no lugar das malas

Realidade ampliada

F
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Observatorios Sistema Fiep

http://www.fiepr.org.br/observatorios/
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