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APRESENTACAO

Amigos,

Entre as missdes da Federacdo das In-
dustrias do Estado do Ceara - FIEC esta
a de viabilizar vantagens competitivas
para as industrias do nosso Estado, for-
talecendo a nossa economia, gerando
mais riquezas. Como parte desse pro-
cesso, pensando na sustentabilidade
do setor industrial cearense, um pas-
so é identificar as deficiéncias de cada
segmento e trabalhar, junto com o go-
verno e os empresarios, para que sejam
superadas. Assim, a FIEC, através do
Nucleo de Economia, articula as agdes
do Programa para Desenvolvimento da
Inddstria, como parédmetro para nortear
acdes a serem realizadas nos préoximos
anos.

Trata-se de um trabalho estruturado em
trés eixos principais para promover a
definicdo de estratégias. Sdo eles: Pros-
peccdo de Futuro para a Competitivida-
de Setorial; Inteligéncia Competitiva;
e Cooperacdo e Ambiéncia para o De-
senvolvimento. O nosso programa teve
como fonte iniciativas realizadas pelas
Federacbes das Industrias do Paranéa
(FIEP) e de Santa Catarina (FIESC), con-
siderados exemplos de contribuicdes
da sociedade ao planejamento eco-
némico estadual e iniciativas de maior
importancia para o desenvolvimento in-
dustrial local das ultimas duas décadas.

Essas expertises vdo nos ajudar a iden-
tificar e trabalhar caminhos para o de-
senvolvimento do Estado. Areas como
a construcao civil, metalmecanica, sau-
de, energia, logistica, dgua e tecnologia
da informacao, apds estudos realizados
por especialistas, foram identificadas
como prioritérias. A partir disso, come-
cardo a ser tragadas as rotas estratégi-
cas, que apresentam as possibilidades
para cada um dos setores, identifican-
do as grandes tendéncias, as areas mais
promissoras para a industria do Cear3,
assim como as necessidades de inova-
cdo e os grandes marcos industriais a
serem instalados no Estado.

E um programa atual porque nos apre-
senta caminhos para vislumbrarmos
as possibilidades que temos no futuro
para manter acesa a chama do empre-
endedorismo, da competitividade e da
inovacdo na industria do Ceara.

Beto Studart
Presidente da FIEC
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INTRODUCAO

O Programa para Desenvolvimento da
IndUstria visa contribuir para o aumento
da competitividade setorial, por meio do
fortalecimento de setores intensivos em
tecnologia e conhecimento, bem como
pela reorientagdo de setores tradicio-
nais, alinhando as estratégias empresa-
riais as tematicas de inovagdo e susten-
tabilidade, induzindo um ambiente de
negdcios moderno e dindmico.

Nessa direcdo, um de seus componen-
tes, o Projeto Rotas Estratégicas Se-
toriais objetiva sinalizar caminhos de
construcdo do futuro para cada um dos
setores e areas identificados como mais
promissores para a industria do Cear3,
nos horizontes de 2018, 2020 e 2025.
As Rotas Estratégicas contribuirdo sig-
nificativamente para o desenvolvimen-
to econébmico do Ceard ao permitirem a
setorizacdo e a orientacdo espacial das
estratégias de desenvolvimento indus-
trial sustentdvel em uma perspectiva de
longo prazo e, também, por induzirem
a criacdo de ambientes que atraiam,
retenham e desenvolvam pessoas, em-
presas e investimentos focados na ino-
vagao e na sustentabilidade.

Para tanto, este Estudo Socioecondmi-
co para a Rota Estratégica de Economia
Criativa tem como objetivo subsidiar os
especialistas no exercicio de construir a
visdo de futuro do setor. Dessa forma as
informagdes estdo organizadas como
se segue.

Além desta segao introdutdria, ha qua-
tro outras dedicadas a apresentar os
subsetores com suas informacdes espe-
cificas. Uma segdo seguinte é dedicada
a um panorama do mercado de traba-
lho, destacando os empregos e os es-
tabelecimentos do Setor, em diversas
tabulagdes. Por fim, um panorama dos
cursos técnicos, de graduacdo e, de
pos-graduacado e dos grupos de pes-
quisa com alguma relacdo com o Setor.
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ABRANGENCIA SETORIAL

O Turismo, por ser uma atividade econd-
mica cada vez mais representativa na pro-
ducgdo de riqueza em paises e cidades, se
tornou um foco das gestdes na busca de
oferta da prestagao de servicos de excelén-
cia. Para fins desse estudo, na utilizacdo de
dados quantitativos relacionados ao setor
do turismo para demonstracdo de como
este se comporta atualmente, foram consi-
derados as seguintes atividades econémi-
cas ligadas ao setor, como: transporte, ati-
vidades de recreacgdo e lazer, alimentacéo
e alojamento.

Para economia criativa, que teve seu esta-
belecimento como disciplina de estudo re-
levante a partir do comeco do século XXl e,
como um conceito em evolugdo, vem sen-
do apresentada de diversas formas de ca-
racterizacao e mensuracao. A sua esséncia,
porém, ja foi sustentada por Howkins (2007)
como um conjunto de atividade econdémi-
cas que utilizam a criatividade como fator
mais expressivo para a producdo de bens
e servicos. O termo “industrias criativas”
surgiu na Australia em 1994, conforme Cun-
ningham (2002), desenvolveu e ampliou o
conceito de industrias culturais que para a
UNCTAD (2010) “combinam a criagao, pro-
ducgdo e comercializagdo de conteldos que
sdo intangiveis e culturais por natureza.

Tabela - CNAEs Turismo

Estes conteldos séo tipicamente protegi-
dos por direitos autorais e podem assumir
a forma de bens ou servigos” e marcou uma
mudancga na abordagem a potenciais ati-
vidades comerciais. Nos Ultimos anos uma
série de modelos foi apresentada como
meio de proporcionar o entendimento so-
bre as caracteristicas estruturais das indus-
trias criativas.

No presente estudo foi adotado o modelo
proposto pelo IPEA (2013), com algumas
adaptacdes, lidando com a interagao de
varios setores criativos que variam desde
aqueles componentes no conhecimento
tradicional e cultural a subgrupos mais tec-
noldgicos e orientados a servicos.

Foram definidos 4 grandes grupos (patri-
monio, artes, midia e criacdes funcionais) e
9 subgrupos

(expressdes culturais tradicionais, locais
culturais, artes visuais, artes performaticas,
Publicacdes e midia impressa, audiovisual,
design, new media e servigos criativos), ex-
cluindo-se P&D e incluindo Publicidade do
modelo original do IPEA (2013), descritos

logo abaixo.

Alojamento Alojamento 55
Alimentacao Alimentacao 56
A . Agéncias de viagens, operadores turisticos e
Agéncias icos d 79
servicos de reservas
Locacao Locacgdo de automdveis sem condutor 77110
Ativi - .
t dad,,es de Atividades esportivas e de recreacéo e lazer 93
Recreacao e Lazer
Transporte rodoviario de passageiros 492
Transporte aéreo de passageiros 511
Transporte Transporte por navegacao interior de passageiros 50220
em linhas regulares
Transporte maritimo de cabotagem - passageiros 50114
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ABRANGENCIA SETORIAL

Tabela - CNAEs Economia Criativa

Grandes Grupos Subgrupos CNAES

Patrimonio

Identificado como a
origem de todas as for-
mas de artes e a alma
das industrias culturais

Expressdes
culturais
tradicionais

Artesanato, festivais e
celebracdes

1359-6, 1529-7,
1629-3, 1749-4,
2219-6,2229-3,
2319-2,2330-3,
2349-4,2391-5,
2599-3,3211-6,
3299-0, 9002-7,

" 9493-6
e criativas
. . Sitios arqueoldgicos, museus,
Locais culturais bibliotecas e exposicaes. 91.01,91.02
Artes L Pintura, escultura, fotografia e 90.02, 90.03
Artes visuais antiguidades 85.92,74.2
Inclui as indUstrias
Czarzlr\:wa:n?:seeridaarie o Artes Mdsica ao vivo, teatro, danga, 592 9001
P performéticas dpera, circo e marionetes e
cultura
Midia Publicagdes e Livros, imprensa e outras 58.1
. midia impressa publicacbes '
Abrange dois sub-
grupos de midia que
pr.oolluzem conteqdq o Cinema, televisado, radio e
criativo com o objetivo Audiovisual outras formas de radiodifusio 59.1, 60
de gerar comunicagéo
com o grande publico
. Interiores, gréfico, moda,
Criacdes funcionais ~ Design joias e brinquedos 741
Agrega atividades que . Software, games e contetdo
sdo mais orientadas a New media digital criativo 6203-1
demanda e atividades
de criacdo de bens e Arqgitetur.a,.pL.Jincidade,
servigos com fins fun- Servicos criativos oo V'$9® digitais e 73.1,71.11-1

cionais

outros servigos criativos
relacionados
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INFORMACOES MUNDIAIS A

ECONOMIA CRIATIVA

No estudo "Turismo e Economia Criativa" realizado pela OECD em 2014, a fim de
medir o impacto das indUstrias criativas nas economias nacionais, apesar de ndo
se definir claramente a relagdo entre o tamanho e a importancia dessas industrias,
indicou-se que economias distintas podem se beneficiar do desenvolvimento das
industrias criativas. Além disso, a pesquisa apontou que esse tipo de industria pode
contribuir para economias mais afetadas em tempos de crise e que, no geral, os da-
dos disponiveis parecem indicar que as industrias criativas tém continuado a cres-
cer, mesmo durante as depressdes econdmicas, embora isso ndo tenha ocorrido em
todos os setores e localidades.

Tabela - Contribuicao das Industrias Criativas no PIB

Austria 10,4% 2010
Alemanha 7,4% 2009
Canada 7,4% 2007
Indonésia 7,2% 2012
Austrélia 6,9% 2009
Dinamarca 6,5% 2010
Islandia 6,4% 2009
ltalia 5,8% 2009
Inglaterra 5,2% 2012
Espanha 3,8% 2007
Finlandia 3,2% 2008
Estonia 2,9% 2007
Portugal 2,8% 2006
Brasil 2,7% 2011
Irlanda 2,7% 2008
Coreia 2,4% 2012
Chile 1,6% 2010

Fonte: OECD - Organizagéo para Cooperacéo e Desenvolvimento Econdmico (2014).
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A INFORMACOES MUNDIAIS

Segundo dados da UNCTAD, em 2011, sobre exportagdes de bens relacionados as
industrias criativas (dudio visuais, design, artes e publica¢des), a China foi o pais que
mais obteve participacdo, com 31,6% do total mundial. Os Estados Unidos ficaram
na segunda colocacéo, com 7,9% de representacdo. O Brasil, por sua vez, se posi-
cionou em 27° lugar, com apenas 0,51% do total, porém superior a alguns paises da
América Latina, como Colémbia, Chile e Argentina.

Mapa - Participacdo dos Produtos Relacionados as Industrias Criativas nas
Exportacdes Mundiais - 2011

- ™

Participacao
| | . I I
32% 6% 3% 2% >0

Gréfico - Participagdo dos Produtos Relacionados as Industrias Criativas nas
Exportacdes Mundiais em Paises Selecionados - 2011

China 1° 31,58%
Estados Unidos 2° 7,88%
india 4° 4,36%
Alemanha 5° 3,61%
Japao 8° 291%
Inglaterra  11° 2,40%

Africa do Sul 17° 1,60%
Canadéd 25° 0,76%
T YA 0.51%
Russia 30°  0,47%
Argentina 64° | 0,02%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir da UNCTAD - Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (2016)
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INFORMACOES MUNDIAIS A

Quanto as importagdes, os Estados Unidos foram responsaveis pelas maiores aqui-
sicbes - 21,36% do total -, seguidos pela China. O Brasil respondeu por 0,6% do total
importado dos bens da industria criativa, um desempenho considerado modesto.

Mapa - Participacdo dos Produtos Relacionados as Industrias Criativas nas
Importagdes Mundiais - 2011
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Participacao
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Gréfico - Participagdo dos Produtos Relacionados as Industrias Criativas nas
Importagdes Mundiais em Paises Selecionados - 2011

Estados Unidos  1° 21,36%
China 3° 6,14%
india 4° 5,87%
Alemanha 5° 5,05%
Inglaterra  6° 4,47 %
Japao 7/° 4,16%
Canada 11° 2,45%
Russia 17° 1,54%

Africa do Sul  30° 0,67%

IESIIEIEEN 0.60%
Argentina 40° = 0,28%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir da UNCTAD - Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (2016)
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A INFORMACOES MUNDIAIS

TURISMO

O turismo, atividade que produz receitas e externalidades positivas para diversas
atividades, entre as quais, as indUstrias criativas. A fim de mensurar a contribuicdo
da geracao de riqueza dessa atividade nos paises, os Estados Unidos e a China fo-
ram aqueles com maior representatividade no PIB do turismo no mundo, somando
cerca de 32% do total, segundo o "Conselho Mundial de Viagens e Turismo - WTTC".
O Brasil se encontra em 10° nesse ranking, participando de 2,5% do total do PIB do
turismo, a melhor representatividade entre os paises da América Latina.

Mapa - PIB gerado pelo Turismo - Mundo (em US$ bilhdes, precos reais) - 2015

USS bilhoes
| I | . | | |
500 250 50 10 >0

Gréfico - Variagdo e Participacao no PIB - Turismo Mundial - 2015
Variacao (2006-2015)

Estados Unidos 1°  8,9% 21,9%
China 2° 150,5% 10,0%
Alemanha 3° 2,3% 5,9%
Japao 4° 4,8%
Inglaterra 5° 13,6% 4,7%
Franca 6° 6,8% 4,0%
México 7° 21,7% 3,6%
ltalia 8° 3,4%
Espanha 9° 3,4% 3,1%

Brasil 10° 23,5% | [FE3A

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de WTTC - Conselho Mundial de Viagens e Turismo (2016)
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INFORMACOES MUNDIAIS A

Na contribuicao direta na geragdo de empregos pelo turismo, nos paises com maior
participacdo do PIB na atividade, Estados Unidos e China, também apresentaram
posicdes de destaque, pois foram os que mais empregaram dentre os trabalhado-
res da atividade no mundo. O Brasil, se posicionou melhor nesse indicador, na 8°
posicdo, detendo 2,4% do total dos postos de trabalho.

Mapa - Emprego no Setor de Turismo - Mundo - (em milhdes de empregos) - 2015

Empregos em 2015

| | . | |
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Gréfico - Variagdo e Participacdo no Emprego - Turismo Mundial - 2015

Variacao (2006-2015)

China 1° 8,0% 20,9%
Estados Unidos 5° 1,3% 5,2%
México 4° 2,6% 3,5%
Alemanha 6° 0,3% 2,8%
S Brasil 8" 20,2% | EXE
Inglaterra 10° 19,8% 1,7%
Japao 13° 1,1%
Franca 14° 2,1% 1,1%
Italia 16° 0,2% 1,0%
Espanha 21° 0,9%

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir do Banco Mundial (2016)
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A INFORMACOES MUNDIAIS

Na classificacdo de despesas com turismo, incluindo pagamento a companhias e o
transporte internacional, dentre os paises com maior representatividade no PIB do
turismo, a Alemanha foi o que apresentou maior gasto per capita, US$ 1.316,7. O
Brasil se posicionou em 79°, com gasto por pessoa de US$ 145,6, abaixo da média
mundial.

Mapa - Despesas com Turismo Internacional (Gasto per capita U$S)
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Gréfico - Despesas com Turismo Internacional - Principais Paises - 2014

Alemanha 20° 1.316,7
Inglaterra 23° 1.237,1
Franca 31° 892,9
ltalia  45° 474,7
Estados Unidos 47° 456,8
Espanha 52° 386,6
Japao 65° 225,0

I TR 185.3
SR 145.6

China 88° 120,8
México 96° 100,1

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir do Banco Mundial (2016)
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Por sua vez, pela dtica da receita que o turismo trouxe, nos mesmo paises, na Espa-
nha foi onde essa atividade mais arrecadou , com cerca de US$ 1.400 por pessoa.
O Brasil, porém, se posicionou em 128° e indicou que gasta mais com turismo inter-
nacional do que arrecada, segundo o banco mundial, com as receitas equivalendo
a apenas 24% das despesas, representando, assim, um déficit.

Mapa - Receitas com Turismo Internacional nos Paises
(Receita per Capita em U$S/mil) - 2014

E

Gastos per capita (U$S/mil)
| | . | |
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Gréfico - Receitas com Turismo Internacional em Paises Selecionados
(Receita per Capita em U$S/mil)

Espanha 32° 1.400,6
Franca 41° 1.004,6
Inglaterra  43° 972,4
ltalia  51° 7493
Estados Unidos  54° 692,2
Alemanha  55° 690,6
| Mundo | R
Japao  89° 163,5
México  94° 132,4

China 122° 41,7

Brasil 128° | kLK’

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir do Banco Mundial (2016)
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TURISMO NO BRASIL

Quanto a chegada de turistas internacionais ao Brasil, a Argentina foi o pais que
mais enviou pessoas em 2015 (participagao relativa de 33%). O segundo colocado
foram os Estados Unidos, seguidos por Chile, Paraguai e Uruguai, nesta ordem.

Mapa - Chegadas de turistas ao Brasil, principais paises emissores (2015)

o Argentina Franca
2.079.823 turistas, 33% do total 261.075 turistas, 4,1% do total

9 Estados Unidos

575.796 turistas, 9,1% do total 224.549 turistas, 3,6% do total
9 Chile

306.331 turistas, 4,9% do total 202.015 turistas, 3,2% do total
0 Paraguai

301.831 turistas, 4,8% do total 189.269 turistas, 3,0% do total
9 Uruguai

267.321 turistas, 4,2% do total 162.305 turistas, 2,6% do total

Quantidade de Turistas (mil)

| | . | |
2100 600 260 150 >0

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)
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No estudo de "Demanda Turistica Internacional”, foi apontado que o principal mo-
tivo de viagem para o Brasil em 2015 foi "Lazer", com cerca de 50% de participa-
cdo. Houve, porém, uma queda de 6,2% nesse item, comparado a 2014. Sobre isso,
aqueles que visitaram o pais motivados pela Copa do Mundo foram classificados
dentro da categoria "Outros", ndo se apresentando, portanto, como a causa para
essa queda. "Visitar amigos e parentes" foi o segundo motivo alegado, com 25,2%.

Tabela - Motivo de Viagem ao Brasil (%)

Variacao
(2015/2014)

Lazer 54,7 51,3 -6,2%
Visitar amigos e parentes 20,1 25,2 25,4%
Negdcios, eventos e convencoes 21,9 20,2 -7,8%
Outros motivos 3,3 3,3 0,0%

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)

Dentre os destinos mais visitados em trés categorias da pesquisa, o Rio de Janeiro
foi o mais visitado na categoria "Lazer", em que Fortaleza se posicionou na pior co-
locagdo com queda de 60% comparado a 2014. Na categoria "Negdcios, eventos e
convencgdes" a capital ficou em 9° colocagdo, o melhor posicionamento verificado,
enquanto em "Outros motivos" essa posi¢do sofreu uma queda e foi para o 12° lu-

gar.

Tabela - Destinos mais Visitados (%) - Lazer

Cidade | 2014 2015

1° Rio de Janeiro - RJ 45,2 32,6
2° Floriandpolis - SC 14,6 18,8
3° Fozdo Iguacgu - PR 12,4 13,5
4° S3o Paulo - SP 19,4 9,7
5° Armacéo dos Buzios - RJ 7,5 9,1
6° Bombinhas - SC 3,8 7,6
7° Salvador - BA 7,3 5,9
8° Angra dos Reis - RJ 4,3 4,5
9° Balneéario Camborit - SC 4,9 4,1
10° Parati-RJ 3,7 3,7
11° Torres - RS 1,2 3,3
12° Itapema - SC 1,6 2,0
13° Manaus - AM 2,6 2,0
14° Cairu - BA 1,4 1,8
15° Fortaleza - CE 4,3 1,7

Fonte: Nuicleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)
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Tabela - Destinos mais Visitados (%) - Negdcios e eventos

Cidade | 2014 2015

1° S3o0 Paulo - SP 44,3 45,1
2° Rio de Janeiro - RJ 27,5 24,5
3° Curitiba - PR 4,1 4,2
4° Porto Alegre - RS 4,4 3,6
5° Belo Horizonte - MG 4,5 3,3
6° Campinas - SP 3,4 3,1
7° Foz do Iguacu - PR 2,8 2,9
8° Brasilia - DF 3,1 2,7
9° Fortaleza - CE 2,4 2,1
10°  Salvador - BA 3,9 2,1
11°  Macaé-RJ 2,6 1,7
12°  Manaus - AM 1,9 1,7
13° Recife - PE 2,1 1,6
14°  Floriandpolis - SC 1,7 1,5
15°  Santos - SP 1,0 1,3

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)

Tabela - Destinos mais Visitados (%) - Outros Motivos

Cidade | 2014 2015

1° S50 Paulo - SP 28,6 26,5
2° Rio de Janeiro - RJ 27 21,5
3° Foz do Iguacu - PR 4,7 6,3
4° Belo Horizonte - MG 54 54
5° Curitiba - PR 5,4 4,8
6° Salvador - BA 6 4,5
7° Brasilia - DF 3,6 4.3
8° Floriandpolis - SC 4.1 4,1
9° Porto Alegre - RS 4.1 3,5
10° Recife - PE 2,9 2,7
11°  Goiania - GO 2,9 2,7
12° Fortaleza - CE 3,5 2,6
13° Campinas - SP 2,2 2,2
14°  Vitdria - ES 2,1 2,1
15°  Parati-RJ 1,8 1,7

Fonte: Nuicleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)
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TURISMO INTERNO NO BRASIL

No turismo interno, no que se refere ao desembarque nacional de passageiros, in-
cluindo o desembarque de ndo-residentes, Sdo Paulo foi a unidade federativa que
mais recebeu passageiros por via aérea em 2015, seguido de Rio de Janeiro e Dis-
trito Federal. O Ceara ocupou a 9° colocagdo, com 3,4% do desembarque total de
passageiros no pais (pouco mais de 94,4 milhGes de pessoas).

Gréfico - Desembarque Nacional de Passageiros - 2015

Sdo Paulo  1° 27.125.554
Rio de Janeiro 2° 11.504.651
Distrito Federal  3° 9.431.753
Minas Gerais 4° 6.553.800
Parand 5° 5.084.391
Bahia 6° 4.520.267
Rio Grande do Sul  7° 3.934.464
Pernambuco  8° 3.434.145
I ST A B 3.254.646
Santa Catarina 10° 2.793.314
Pard 11° 2.574.635

Espirito Santo  12° 1.783.531
Mato Grosso 13° 1.655.606
Goias 14° 1.647.428
Amazonas 15° 1.561.990
Rio Grande do Norte 16° 1.247.031
Maranhdo 17° 1.029.579
Alagoas 18° 986.444
Paraiba 19° 789126
Mato Grosso do Sul 20°  783.717
Sergipe 21° = 634.560
Piaui 22° = 612.415
Ronddénia 23° = 457462
Amapa 24° @ 332.581
Tocantins 25° = 317.734
Acre 26°  230.219
Roraima 27° @ 172.755

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados da Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportuéria - INFRAERO e
Agéncia Nacional de Aviagao Civil - ANAC (2016)
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Relativamente a recepcdo de passageiros por meio de rodoviarias, Sdo Paulo tam-
bém se manteve como estado que mais recebe visitantes, enquanto Minas Gerais
se posicionou em segundo lugar. O Cearé situou-se em 13° nesse indicador, e no
somatoério com os desembarques de voos a participagdo do estado foi de 3,1%.

Gréfico - Movimentagdo Nacional de Passageiros
de Volta em Rodoviérias do Brasil - 2015

Sédo Paulo  1° 4.027995
Minas Gerais  2° 3.827.607
Parana  3° 2.823.270
Rio de Janeiro  4° 1.997.337
Espirito Santo  5° 1.339.489
Santa Catarina  6° 1.219.760
Goidas  7° 1.158.030
Pernambuco  8° 955.686
Distrito Federal ~ 9° 896.469
Bahia 10° 664.656
Rio Grande do Sul  11° 635.199
Mato Grosso 12° 494.220
I - TE N R 417.917
Maranhdo 14° 292721
Alagoas 15° 284.248

Mato Grosso do Sul  16° 257.498
Sergipe 17° 229.624
Piaui 18° 217108
Paraiba 19° 215.627
Pard 20° 184.559
Rio Grande do Norte 21° 172.999
Rondonia 22° 169.762
Tocantins 23° 140.333
Amazonas 24° 106.803

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Ministério do Turismo (2016)
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De acordo com dados do Banco Central do Brasil, no balan¢co cambial de receitas
e gastos turisticos, o pais vem apresentando uma trajetdria de déficits continuos e
crescentes desde 2005. Porém, no ano de 2015 houve uma recuperacédo de 38%
relativamente a 2014.

Gréfico - Balanco Cambial Turistico - 2000-2015 (milhdes de US$)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
218 351

-398
-858

-1.468 -1.448
-2.084
-3.258

'5'177-5.594

-10.704
-11.513

-14.707
-15.661

-18.554
-18.724

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Banco Central do Brasil - BACEN.
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No "Anuério Estatistico do Turismo - 2016", elaborado pelo Ministério do Turismo,
foi apontado que durante o ano de 2015, cerca de 6,3 milhdes de turistas visitaram
o Brasil, dos quais 78 mil vieram ao Ceara (ou seja, 1,2% do total), sendo a aérea a
principal via de acesso (96% no Pais e 68% no Estado).

Gréfico - Chegadas de Turistas, por Vias de Acesso

6.429.852
turistas
2014
1,0% 1,0%
[ — B
70,60%
85.025
turistas
2014
— 3,1%
96,9%

BRASIL

CEARA

Aérea [l Terrestre

I Fluvial

6.305.838
turistas
2015
0,9% 0,9%
ol — |
68,4%
78.711
turistas
2015
3,6%
96,4%

B Maritima

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do Anuério Estatistico Ministério do Turismo (2016)
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TURISMO NO CEARA

O Mapa do Turismo Brasileiro, elaborado pelo Ministério do Turismo, tem como
objetivo identificar o desempenho da economia do setor e orientar estratégias de
promogcao. As cidades sdo categorizadas em 5 grupos em que os municipios classi-
ficados com "A", B" e "C" detém maior fluxo turistico, nUmero de empregos e esta-
belecimentos no setor, concentrando 80% desses indices. J& "D" e "E", relnem ca-
racteristicas de apoio as cidades geradoras desses fluxo turistico, fornecendo mao
de obra ou insumos necessarios para atendimento aos turistas.

No Ceard apenas Fortaleza foi classificada como "A", concentrando grande parte do
setor no estado. Ouras regides de destaque estdo no litoral que possui muitos atrati-
vOs naturais e se tornam, assim, um dos maiores destinos internacionais no Brasil. Ou-
tras regides relevantes sdo Cariri, Sertdo Central e Chapada da Ibiapina, que possuem
um grande fluxo turistico ligados ao ecoturismo, esportes radicais e turismo cultural/
religioso.

Mapa - Regides Turisticas do Ceara

Litoral

Extremo Oeste  Litoral Oeste

& 28mi & 1

» 332mil A 17 mi Fortaleza

= 2.802 = 6.285 6 4,25 milhoes
"’ 4,5 milhdes

B= 28217 ¢arras de Aratanha

e Baturité

‘, 273 mil

== 1.883
Litoral Leste

¥ 601 mil

F= 5.102

Vale do Jaguaribe

» 136mil
k= 2.904
Sertdo dos
Inhamuns
Ay 114 mil
= 1374

Cariri

» 659 mil
& Visitas Internacionais k= 8942 Classificacao
W Visitas Nacionais H B
= Leitos A B CDE

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do IPECE e Ministério do Turismo (2016)
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Tabela - Atrativos Turisticos por Regido

Rogifo |Awatves

Floresta Nacional do Araripe constituida por mata priméria, pequenas grutas

Cariri e fésseis. Muitas fontes de dguas naturais. Manifestagdes artisticas, patrimdnio
histérico- arquitetonico e o acervo arqueoldgico e turismo religioso.
Centro Sul/  Small Cannyon. Gruta com fonte de dgua natural. Acudes usado para vérios tipos
Vale do de recreacdo e pratica de esporte nautico. Construcdes histdricas, reconhecida
Salgado pelo IPHAN. Turismo de negdcios.
Chapada Natureza exuberante e prética de esportes de aventura. Manifestacdes artisticas,
da artesanato em barro e culinaria Regional.O Parque Nacional de Ubajara. Acervo
Ibiapaba arquiteténico considerado patrimonio histérico nacional (Vigosa do Ceara).
Praias, dunas, lagoas interdunares, parque aquatico, lanchonetes e restaurantes;
Fortaleza . . .
Acude; Parque Boténico com mudas de plantas frutiferas e florestais.
. Praias, dunas, mata de coqueiros e lagoas interdunares. Areas de protecédo
Litoral . . . . i’ A .
ambiental (Praia da Tatajuba). Falésias elevadas, lagoa de Jijoca é a 2* maior do
Extremo PN . . .
Oeste Ceard. Pratica de esportes, tais como: kitesurf, windsurf, surf, dentre outros. Boa
infra-estrutura hotéis e restaurantes.
Litoral Praias, falésias de areias brancas, vermelhas e coloridas. Nucleos de pescadores.
Leste Parque aquaético. Porto pesqueiro lagosteiro. Lagoas de tabuleiros. Area de
Protecdo Ambiental. Boa infra-estrutura hotéis e restaurantes.
Litoral Praias propricias para esportes nauticos. Dunas moveis e fixas, barrancas e
vermelhas. Falésias. Densa vegetacdo, coqueiral e carnaubal. Rios com portos para
Oeste . .
barcos. Boa infra-estrutura hotéis e restaurantes.
Serras de Cachoeiras. Florestas umidas preservadas. Mirante do Pico Alto (ponto mais
Aratanha e elevado do Ceard) Area de Protecdo Ambiental do Macico de Baturité. Floricultura.
Baturité Mirantes procurados para pratica de voo livre. Vale do Rio Pacoti. Festivais de
musica e gastronomia.
Gruta com inscri¢des indigenas, Mirantes, um deles com prética de vbos de Asa
Sertdo Delta. Monélitos. Matas de caatinga. Sitios arqueoldgicos. Jazidas de pedras,
Central agude propricio para banho e prética de esportes nauticos. Culinaria e Cultura da
Regido.
Sertio dos Serra das Almas. Maior reserva de caatinga do Ceard. Ecoturismo e prética de
Inhamuns esportes radicais. Turismo Cientifico. Inscri¢cdes rupestres, o artesanato, que
representa as artes realizadas pelos antepassados cearenses.
Arquitetura dos casardes com as belezas naturais serranas. Riachos, bicas,
Vale do cachoeiras, trilhas naturais ladeadas por matas, arvores frutiferas, roseirais nativos
Acarau e belissimas formacdes rochosas. Matas da caatinga, suas cidades tipicas e seu
artesanato de palha, bordado e barro de Massapé.
Festivais em torno da atividade agropecudria e as tradicionais festas de forré.
Vale do Turismo rural, com os principais pélos agricolas do Estado, o turismo histérico-
Jaguaribe cultural em torno do Rio Jaguaribe, e o turismo de negdcios, devido as industrias

téxteis e o pdlo de metalmecénico.

Fonte: Nucleo de Economia/SFIEC a partir de dados do IPECE
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Nota-se, no turismo cearense, que mais de 90% dos turistas que visitam o estado
vem do Brasil, com apenas 8,4% tendo origem internacional.

Gréfico - Origem da Demanda Turistica, via Fortaleza

)

INTERNACIONAL
8,4%

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados da SETUR - 2014

NACIONAL

91,6%

Do total nacional, o Sudeste é a regido com o maior nimero de turistas enviado ao
Ceara pelo turismo, com 39%, seguido de perto pelo Nordeste com 36,6%. O Norte
vem em terceiro com 10%.

Gréfico - Origem da Demanda Turistica Nacional, via Fortaleza

PROPORGAO DE TURISTAS 39,0% Sudeste

AEEEEEEEEF e
m 1::(2):2 ;:uelntrO—Oeste

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da SETUR - 2014

Entre os turistas estrangeiros que vem ao Ceard, quase 18% deles é da ltdlia, segui-
dos por 14,8% de Portugal. O Unico pais da América Latina a entrar nos dez maiores
é a Argentina, justamente em décimo lugar, com 1,4%.

Gréfico - Origem da Demanda Turistica Internacional, via Fortaleza

ltalia 17,9%
Portugal 14,8%
Alemanha 91%
Franca 7,0%
Suica 4,4%
Espanha 3,7%
Inglaterra 3,2%
Estados Unidos 2,1%
Noruega 1,7%
Argentina 1,4%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da SETUR - 2014
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Listados abaixo estdo alguns indicadores cearenses quanto ao turismo e a sua evo-
lugdo no intervalo de 10 (dez) anos. Percebe-se uma variagao positiva em todos os
indicadores, principalmente na renda gerada (192%) e nas movimentacdes aero-

portuarias (115%).

Tabela - Informacdes Gerais - Turismo no Ceara

Variacao
(2015-2006)

@ Demanda Turistica 1.794.369  3.065.292 70,8%

Nacional

. Demanda Turistica 268.124 278523 3,9%
Internacional

@ Demanda Hoteleira de 1.082.274 1.878.778 73,6%
Fortaleza

ﬁ Taxa de Ocupacao Hoteleira 57,4% 73,0% +15,6% pp

‘) Movimentagéo no Aeroporto 2950 6.348 115.2%

%Y (por mil passageiros)

3m Gasto per capita 1.214,63 2.187,21 80,1%

’ Renda Gerada (R$ milhdes) 4.369,60 12.798,84 192,9%

.‘

074 Participacdo no PIB 9,4% 11,6% +2,2% pp

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de SETUR/CE (2016)
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O Gréfico abaixo indica a natureza das viagens feitas a Fortaleza durante um intervalo
de 5 (cinco) anos. Desde 2010, “Negdcios” sdo a 2% maior justificativa usada, supe-
rando "Visitas a parentes ou amigos”, mas ainda distante do motivo mais importante,
“Lazer” (lider, mesmo com reducdo da participacéo, de 51,4% para 45,4%).

Gréfico - Série Histérica das Motivacdes de Viagens para o Ceara (%)

2009 2010 2011 2012 2013 2014
51,0% Oum
—0 45,4%
19,7%
O 191%
. Lazer . Visita Parente/Amigo Negécios/Trabalho

Congressos/Eventos . Outros

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de SETUR/CE
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ECONOMIA CRIATIVA

Em 2015, relativamente a participagdo dos empregos formais gerados pela economia
criativa nos setores selecionados, mais de 1,2 milhdo de vinculos foram gerados por
essas atividades, o que representa 2,1% do total de postos de trabalho no Brasil. Entre
as nossas unidades federativas, Sao Paulo, Minas Gerais e Rio Grande do Sul se des-
tacam como os principais geradores de emprego, somando, juntos, algo em torno
de 55% do total; o Ceard, por sua vez, ocupa a 10° posicao nesse ranking, com 2,2%.
Quanto a evolugao do total de empregos, na comparacdo com o ano de 2011, houve
uma reducdo de 5% dos vinculos no Pais, enquanto que no nosso estado, ocorreu um
crescimento de 21%, o 2° melhor desempenho, atras apenas de Alagoas.

Mapa - Numero de Empregados da Economia Criativa no Brasil

Empregos Formais 28% |—

384.857 I
» 20% —
86.201 I -
o 2
0% — o
73.916 3,
=
o
1 ® . 20.723 89—
[ ]
7.914 I
o . 20% —
® 688 o
Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
S3o Paulo 1° 37,5%
Minas Gerais 2° 9,.3%
Rio Grande do Sul 3° 8,4%
Rio de Janeiro 4° 7,6%
Santa Catarina 5° 7.5%
Parand 6° 7.2%
Bahia 7° 3,1%
Espirito Santo  8° 2,7%
Pernambuco 9° 2,5%

| Ceara 10° | [irAA

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAISD ()25



MERCADO DE TRABALHO A

No Ceara, os maiores municipios na geracdo de emprego na economia criativa sdo
Fortaleza, Maracanau e Caucaia, nesta ordem. A capital do estado é responsavel por
48% do total de 23.605 vinculos gerados. Em termos da evolugdo recente, porém,
Solonépole se destaca como a localidade em que houve o maior incremento de
postos de trabalho, seguida de Pentecoste e Aracati, nesta ordem.

Figura - Numero de Empregados da Economia Criativa no Ceara
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
Fortaleza 47 5%
Maracanau 8,4%
Caucaia 7,7%
Juazeiro do Norte 6,7%
Eusébio 4,3%
Sobral 41%
Pacatuba 2,1%
ltarema 1,9%

Crato 1,9%
Aracati 1,6%

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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Na distribuicdo dos empregos criativos por grupos, “Patriménio” é aquele com maior
nimero de empregos formais, tanto no Brasil quanto no Ceard; o seu subgrupo “ar-
tesanato” é o responsavel por 66% desse resultado. No Estado, o maior crescimen-
to foi observado em “locais culturais, bibliotecas e museus”, nos quais triplicaram
as quantidades de vinculos empregaticios. O grupo “"Audiovisual” foi o Unico com
reducdo no Ceard; no Brasil, porém, foram registradas quedas em trés subgrupos:
Expressdes Culturais Tradicionais, Locais Culturais e Publicacdes e Midia Impressa.

Tabela - Niumero de Empregados da Economia Criativa no Ceara e Brasil por
Segmentos: Recorte Setorial

| Brasil | Ceara
Subgrupos Empregos Varicdo | Empregos | Variacdo
Formais | (2011 -2015) Formais | (2011-2015)

Expressoes
culturais 679.398 -9,7% 15.217 20,8%
tradicionais
Patrimonio
(L:zclt""u'srais 4016  -13,7% 12 300,0%
Artes Visuais 28.910 6,3% 381 3,8%
Artes
Artes 19.049 2,2% 763 11,2%
Performéaticas
Publicagcbes e o o
.. 31.042 -6,0% 1.367 96,1%
midia impressa
Midia
Audiovisual 120.580 3,2% 2.514 -4,4%
Design 3.397 16,8% 70 180,0%
Criacdes New media 46.056 13,3% 570 91,3%
funcionais .
Servigos 92.741 5,2% 2.171 22,6%

criativos

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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MERCADO DE TRABALHO

Com relagao as ocupagdes consideradas criativas, as quais estdo presentes em di-
versos setores econdmicos, ndo apenas naqueles vistos como exclusivamente cria-
tivos, as mais numerosas foram as de "Confeiteiro" e de "Costureira de pecas sob
encomenda", responsaveis, juntas, por 17,6% do total de 561.347 profissionais do
setor. Entre as ocupagdes que mais cresceram no Brasil desde 2011, "Maquiador de
Caracterizacdo" teve maior destaque, com elevacdo de 4 para 482 vinculos, seguido
por "Artesdo Moveleiro" e o "Decorador de Eventos", nesta ordem.

Gréfico - Ocupacdes Criativas Mais Gréfico - Ocupacdes Criativas que Mais
Numerosas no Brasil Cresceram no Brasil
Confeiteiro 58.335 Maquiador de Caracterizacdo  11950,0%
Costureira de Pecas Sob Encomenda 40.489 Artesdo Moveleiro  757,1%
Gerente de Marketing 25.915 Decorador de Eventos  451,1%
Professor de Desenho Técnico 24.450 Artesdo Escultor  376,9%
Colorista Téxtil 23.664 Chefe de Cozinha 336,5%
Designer Gréafico 19.267 Professor de Desenho Técnico  321,9%
Chefe de Cozinha 13.265 Artesdo Trancador 260,7%
Arquiteto de Edificacdes 12.908 Artesdo Crocheteiro  250,0%
Costureira de Reparacdo de Roupas 12.613 Artesdo com Material Reciclavel  197,8%
Locutor de Rédio e Televisdo 11.758 Artesdo Teceldo 175,0%

No Ceard, as ocupacdes do setor totalizaram 22.976 postos de trabalho no merca-
do formal, sendo as mais representativos "Colorista Téxtil" e "Gerente de Marketing",
que, juntas, somaram 7.939 vinculos (ou 34,6% do total). No ranking das profissdes
que mais cresceram, relativamente a 2011, "Professor de Arquitetura” e "Artesdo com
Material Reciclavel" foram as mais expressivas.

Grafico - Ocupacdes Criativas Mais Grafico - Ocupacoes Criativas que Mais
Numerosas no Ceara Cresceram no Ceara
Colorista Téxtil 5.767 Professor de Arquitetura  3350,0%
Gerente de Marketing 2.172 Artesdo com Material Reciclavel  800,0%

Costureira de Pecas sob Encomenda  2.031 Técnico em Masterizagdo de Audio  500,0%
Desenhista Projetista Eletronico  500,0%
Cendgrafo de Eventos  450,0%
Assistente de Coreografia  400,0%
Editor de Jornal  400,0%

Técnico em Mixagem de Audio  375,0%
Fotégrafo Publicitario  366,7%

Bordador, a Maquina 445 Diretor Teatral  360,0%

Confeiteiro  1.638
Costureira de Reparacdo de Roupas 641
Designer Gréfico 608
Modelista de Roupas 530

Professor de Desenho Técnico 471

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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A MERCADO DE TRABALHO
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Em relacdo aos salarios dos trabalhadores da economia criativa no Brasil,em 2015 a
média foi de R$ 2.371,98 no pais, cerca de 59% do valor pago a esses empregados
no Distrito Federal, em que observou-se a maior remuneragdo média. O Ceard se
localizou na 19? posicdo, porém analisando a evolucado desse indicador no estado
ocorreu um incremento de 51% nos saldrios médios, comparado a 2011.

Grafico - Remuneracdo Média dos Trabalhadores da Economia Criativa: Recorte

Setorial
Distrito Federal 1° R$ 4.009,65
Rio de Janeiro 2° R$ 3.663,79
Sdo Paulo 3° R$ 2.820,47
I T TR N RS 2.371,98
Amazonas 4° R$ 2.165,27
Parand b5° R$ 2.080,46
Espirito Santo  6° R$ 1.988,52
Santa Catarina 7° R$ 1.970,30
Rio Grande do Sul 8° R$ 1.961,48
Para 9° R$ 1.798,50

T A I RS 1.501,58
(L Lol RS 1.846,14

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015

No Brasil, em 2015, a profissdo mais bem remunerada entre as criativas foi a de "Di-
retor de Marketing" (salario mensal médio igual a R$ 21,9 mil), seguida por "Diretor
de Programas de Televisdo". Por outro lado, "Artesdo com Material Reciclavel" foi
aquela com a menor remunerag¢do média, igual a R$ 894,3.

Grafico - Remuneracdo Média dos Profissionais Criativos no Brasil: Recorte Ocupacional

Diretor de Marketing R$ 21.903,56
Diretor de Programas de Televisao R$ 15.365,98
Ator R$ 14.886,75
Autor-roteirista R$ 11.912,91
Professor de Museologia do Ensino Superior R$ 9.669,39
Diretor Teatral R$ 8.823,71
Gerente de Marketing R$ 8.739,26
Editor de Revista R$ 8.648,72
Arquiteto de Edificacdes R$ 7.782,61
Arqguiteto de Patriménio R$ 6.887,53

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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MERCADO DE TRABALHO A

No Ceara, "Ancora de Radio e Televisao" foi a ocupacido mais bem paga em 2015,
seguida de "Arquiteto de Patriménio". A funcdo de "Diretor de Marketing", lider
nacional em termos de remuneracéao, ficou apenas em 4° lugar no mercado local.

Grafico - Remuneracdo Média dos Profissionais Criativos no Ceara: Recorte
Ocupacional

Ancora de Réadio e Televisdo R$ 12.316,99
Arquiteto de Patriménio R$ 8.073,68
Critico R$ 7.819,30
Diretor de Marketing R$ 7.632,76
Arquiteto de Edificacdes R$ 6.85799
Professor de Jornalismo R$ 6.254,91
Arquiteto Urbanista R$ 5.304,58
Arquiteto Paisagista R$ 5.073,67
Autor-roteirista R$ 4.76915
Apresentador de Programas de Radio R$ 4.578,54

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015

Quanto a escolaridade do trabalhador da economia criativa, tanto no Brasil quanto
no Ceard, mais de 50% da mao-de-obra possui apenas o ensino médio completo,
evidenciando a baixa especificidade na formacgdo desse tipo de profissional.

Gréfico - Escolaridade Média dos Trabalhadores da Economia Criativa no Brasil e no
Ceara: Recorte Setorial

Pos-Graduagao | 0.5%
0,3%
Superior Completo I 2 4%
16,4%
Médio Completo NN 56,9%
53,9%
Fundamental Completo I 0.7
18,8%
Fundamental Incompleto I 3%
10,4%
Analfabeto 1 0:6% W Ce:r:
0.2% Brasil

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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A MERCADO DE TRABALHO

As vagas de postos de trabalho na economia criativa sdo relativamente seme-
Ihantes tanto no Brasil quanto no Ceara, com participagdes correspondentes na
divisdo entre os sexos. Porém, o género masculino detém a maior parte dos em-
pregos formais nos grupos, com 68% de homens trabalhando nos setores da
economia criativa no Brasil e 72% no Ceara.

Tabela - Distribuicado dos Trabalhadores do Setor por Género

Brasil Ceara
Masculino Feminino Masculino Feminino
Patrimoénio 74,0% 26,0% 77,1% 22,9%
Artes 50,8% 49 2% 69,6% 30,4%
Midia 60,4% 39,6% 62,5% 37,5%
fc”a.goe? 55,4% 44.6% 56,8% 43.2%
uncionais

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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MERCADO DE TRABALHO A

TURISMO

De modo geral, a maior parte dos empregos formais ligados ao turismo fica na re-
gido Sudeste (54,5%), com Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, nesta ordem,
liderando os quantitativos. O Ceard, por sua vez, ocupa a décima posicdo nacional,
com 2,7% do total.

Mapa - Participagdo no emprego formal do setor de Turismo no Brasil
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015

Gréfico - Participagdo no emprego formal do setor de Turismo no Brasil

S30 Paulo  1° 30,1%
Rio de Janeiro  2° 14,5%
Minas Gerais 3° 9.8%
Parand 4° 5,7%
Rio Grande do Sul  5° 5,6%
Bahia &° 5,0%
Santa Catarina 7° 4,0%
Pernambuco 8° 3,4%
Distrito Federal 9° 2,7%

| Ceara_10° | _[PIRZ

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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A MERCADO DE TRABALHO

O setor se encontra bastante concentrado na capital e em municipios que possuem
as praias como maiores diferenciais. Por outro lado, a cidade de Juazeiro do Norte
possui representatividade devida ao turismo religioso; isso também ocorre, em me-
nor escala, com o municipio de Canindé.

Mapa - Empregos do Turismo no Ceara
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015

Gréfico - Participacdo no emprego formal do setor de Turismo no Cearé

Fortaleza 70,6%
Aquiraz 4,2%
Juazeiro do Norte 3,6%
Caucaia 3,.5%
Maracanau 2,1%

Sobral 2,0%

Jijoca de Jericoacoara 1,6%
Crato 1,1%

Aracati 1,0%

Maranguape 0,8%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2015
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MERCADO DE TRABALHO A‘

Quanto a remuneracdo média do setor, Sdo Paulo (R$ 1.854,46) e Rio de Janeiro
(R$ 1.764,70) ocupam os primeiros lugares - Brasil tem salério médio igual a R$
1.580,40. O Ceara ocupa a 21 posicdo, com média igual a R$ 1.206,01.

Gréfico - Ranking de Remuneracdo Média do Setor

S3o Paulo  1° 1.854,46
Rio de Janeiro 2° 1.764,70
Rio Grande do Sul ~ 3° 1.608,03
T I A 1 550,40
Parand 4° 1.538,63
Santa Catarina  5° 1.521,78
Distrito Federal 6° 1.520,14
Amazonas 7° 1.442,04
Mato Grosso  8° 1.408,86

T T I 206,01
CoaraMediaGeral | RCICRN

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS
O género dos trabalhadores é relativamente equilibrado, mas, como no ambito ge-
ral, a balanca pende para o lado masculino. No Cearé a diferenga é mais notdria que

no Brasil.

Gréfico - Distribuicao dos Trabalhadores do Setor por Género

T
Ceara o o
37,6% "

54,6%

ii
Brasil . o

45,4%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS
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A MERCADO DE TRABALHO

Os empregados formais no Turismo, no Brasil e no Ceara, possuem niveis semelhan-
tes de escolaridade. Entretanto, as distribuicdes de pessoas no grupo com ensino
médio sdo diferentes: participacdo de 65,5% no Ceara e de 53,7% no Brasil.

Gréfico - Distribuicado dos Empregados por Nivel de Escolaridade

(o)
Pds-Graduagao | 82)5/00
. 6,9%
Superior Completo o
P P 4,6%

I S 3,7 %
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I 26,1%
Fundamental Completo 7%
O,
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o Ceara

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS
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COMERCIO EXTERIOR A

ECONOMIA CRIATIVA

O Comércio Exterior no segmento é concentrado na parte de Economia Criativa,
visto que o Turismo em si ndo pode ser exportado ou importado. Devido a isso e a
prépria natureza da Economia Criativa, os dados obtidos tendem a se referir a pro-
dutos como artesanatos ou brinquedos. Em todo caso, Sdo Paulo ocupa a lideranca
com 56% do total do Brasil, com o Rio de Janeiro em segundo lugar com 28,7%. O
Ceara, por sua vez, ocupa a décima posicao com 0,1%.

Mapa - Exportagdo Nacional - Economia Criativa
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Gréfico - Ranking de Exportacdo Nacional - Economia Criativa
S3o Paulo 56,0%
Rio de Janeiro 28,7%
Santa Catarina 5,5%
Rio Grande do Sul 4,5%

Parana 2,4%
Espirito Santo 0,8%

Pard 0,7%
Minas Gerais = 0,7%
Bahia © 0,5%

I TETEN | 0.1%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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A COMERCIO EXTERIOR

Na importagdo, o grafico é mais acentuado ainda, com S&o Paulo sendo responséavel
por 62,8% da importacdo nacional. O segundo colocado, Santa Catarina, responde
por 14,8%. O Ceara fica com a 11? posicado com 0,9%.

Mapa - Importagdo Nacional - Economia Criativa

Valor (US$/mil)
1.359% —
211.284 2 A
i
" 49% — s
»‘ 49974 E
=
12 608 185% 1
=
. 2 - 3
- 5.297 0 — 'g
° -—t
1.608 i &
. . -100% —
227
Gréfico - Ranking de Importagao Nacional - Economia Criativa
Sao Paulo 62,8%
Santa Catarina 14,8%
Parana 4,0%
Rio de Janeiro 3,8%
Espirito Santo 3,7%

Rio Grande do Sul 2,2%
Minas Gerais 19%
Rondénia 1,6%
Pernambuco 11%
Mato Grosso do Sul 0,9%

| Ceara |WRAH

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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COMERCIO EXTERIOR A

Tratando agora dos principais paises, serdo focados aqueles que mais compram do
Ceard. Comegando com aqueles que mais compram, o pddio é ocupado por trés
paises da América do Sul (Paraguai, Bolivia e Chile) dividindo a pauta que ficou em
primeiro lugar nos produtos exportados, no caso, acessérios para confeccgao.

Mapa - Principais Paises Destinatarios das Exportagdes de Economia Criativa - Ceard

Exportacoes (USS/mil)
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Paraguai Cabo Verde
22.719 délares 1.314 ddlares

Bolivia
19.497 délares 750 délares

0 Chile
16.344 dolares 600 dolares

Estados Unidos
8.615 dolares 528 dolares

Portugal
1.609 dolares 375 dolares

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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A COMERCIO EXTERIOR

Quanto as importacdes, a China é a principal fonte, com a compra de brinquedos e ob-
jetos ornamentais, produto que também é compartilhado pela Bélgica.

Mapa - Principais Paises Originérios das Importacées de Economia Criativa - Ceara

Importacoes (USS/mil)
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Fonte: Ndcleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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COMERCIO EXTERIOR A

Como a érea de Turismo que estd sendo abordada no trabalho é bastante focada
em Servicos, boa parte dos resultados apresentados nesta se¢cdo sobre Comércio
Exterior serd sobre Economia Criativa, ainda que em determinados indicadores
existam valores relacionados a produtos frutos do turismo, como artesanatos de
diversas naturezas. Quanto aos Principais Produtos Exportados do Ceard, a maior
parte € composta de acessérios usados para a confecgdo de roupa como botdes e
zipers, correspondendo a cerca de 80% do total.

Tabela - Principais Produtos Exportados de Economia Criativa - Ceara

Acessorios para Confeccédo de Roupas 58.384,00
Objetos Ornamentais de Ceréamica 5.105,00
Estampas e Fotografias Decorativas 4.293,00
Obras de Cestaria 1.445,00
Outras Obras de Papel 1.445,00
Outros 2.613,00

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016

Nos produtos importados, por sua vez, notamos os Brinquedos com a primeira posi-
cdo, englobando cerca de 61% do total da pauta. Os demais produtos, além de néo
conter tanta participacao, sdo mais difusos.

Tabela - Principais Produtos Importados de Economia Criativa - Ceara

Brinquedos 1.774.885,00
Esteira e Mats 368.062,00
Objetos Ornamentais de Cerédmica 225.988,00
Objetos Ornamentais de Calcério 104.711,00
Outros 447.664,00

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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A COMERCIO EXTERIOR

O Saldo do Comércio Exterior para o setor no Ceara tem sido seguidamente ne-
gativo, ou seja, o valor das importacdes superou o das exportacdes durante todo o
periodo pesquisado. Ainda assim, o ultimo ano, 2015, foi aquele que indicou uma
menor diferenca, tanto pela redugao nas importacdes quanto pelo aumento do va-
lor exportado.

Gréfico - Série Histdrica - Saldo de Comércio Exterior - Ceara
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MDIC - 2016
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ATIVOS DE P&D

N\

EDUCAGCAO PROFISSIONAL

No ranking de matriculas em cursos técnicos no Brasil, o Ceard ocupa a sexta po-
sicdo com 4,8% (3.188 alunos matriculados) do total. Sdo Paulo lidera com 32%,
seguido pelo Rio de Janeiro, com 13,1%. Pernambuco completa o pddio, com 7,1%.

Gréfico - Ranking de Matriculas em Cursos Técnicos do
Setor de Turismo e Economia Criativa - Brasil

Séo Paulo 1° 22.239
Rio de Janeiro  2° 9173
Pernambuco  3° 4911
Minas Gerais  4° 3.947
Bahia 5° 3.382

T Cears 6 | JEREY

Santa Catarina 7° 3.047
Parand 8° 2.577
Alagoas 9° 2.554
Rio Grande do Sul 10° 1976
Distrito Federal 11° 1942
Para 12° 1.482
Rio Grande do Norte 13° 1.186
Paraiba 14° 1.176
Amazonas 15° 1.113
Piaui 16° 1.080
Espirito Santo  17° 923
Goids 18° 873
Maranhdo 19° 738
Mato Grosso do Sul 20° = 568
Mato Grosso 21° = 513
Rondénia 22° = 400
Sergipe 23° @ 302
Tocantins 24° = 112
Amapa 25° 85
Roraima 26° @ 65
Acre 27° 24

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educacdo Bésica 2015 - INEP
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A ATIVOS DE P&D

Analisando a situacdo no Ceara, vemos que a capital, Fortaleza, com 1.637 matricu-
lados, abrange mais da metade do total. Ao todo, 18 municipios possuem alunos
em, ao menos um, curso relacionado ao setor.

Gréfico - Ranking de Matriculas em Cursos Técnicos do
Setor de Turismo e Economia Criativa - Ceara

Fortaleza 1.637
Caucaia 171
Juazeiro do Norte 139
Crato 136
Cascavel 131
Aquiraz 131
Beberibe 129
Aracati 115
Trairi 109
Baturité 87
Tamboril 78
Canindé 70
Sobral 63
Camocim 44
ltapipoca 43

Paraipaba 38
Redencao = 34
lou 1 33

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagéo Basica 2015 - INEP

Em termos das areas em Turismo e Economia Criativa, a de "Hospedagem” é a de
maior interesse, com 38,2%, seguida por “Guia de Turismo”, com 19,3% e "Teleco-
municacoes”’, com 11,4%.

Gréfico - Distribuicdo das Matriculas nos Cursos Técnicos por Area - Ceara

Hospedagem 1.218
Guia de Turismo 614
Telecomunicacdes 362
Producdo de Audio e Video 282
Design de Interiores 158
Producdo de Moda 112
Modelagem do Vestuério 109
Programacéo de Jogos Digitais 109
Instrumento Musical 79
Lazer 59
Agenciamento de Viagem 50
Danca 36

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educacdo Bésica 2015 - INEP
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ATIVOS DE P&D A

CURSOS DE GRADUAGAO

Com relagao a distribuicdo geografica dos 2.869 cursos brasileiros de nivel superior,
relacionados aos setores, percebe-se uma forte concentragdo na Regido Sudeste, a
qual possui 47,6% do total; Sul e Nordeste ocupam a segunda e a terceira posicao,
com cercade 22,1% e 16,4% dos cursos, respectivamente.

Gréfico - Distribuicdo Geografica dos Cursos de Graduacéo Referentes ao Setor de

Turismo e Economia Criativa
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Fonte: Nicleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagédo Superior 2013 - INEP

Na distribuicdo dos cursos de graduacao por municipio no Estado, percebe-se uma
forte concentracdo na capital Fortaleza (83,1%). Em seguida, estdo os municipios de
Juazeiro do Norte e Sobral, os quais respondem por 5,6% e 4,2%, respectivamente.

Gréfico - Distribuicdo dos Cursos de Graduacdo do
Setor de Turismo e Economia Criativa

|
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1899

15

Tecnoldgico 86
597

[ Bl Ceard

Licenciatura 78 Nordeste
374 Brasil

Fonte: Nicleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagédo Superior 2013 - INEP
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ATIVOS DE P&D

Na distribuicdo dos cursos de graduagao por municipio no Estado, percebe-se uma
forte concentracdo na capital Fortaleza (83,1%). Em seguida, estdo os municipios de
Juazeiro do Norte e Sobral, os quais respondem por 5,6% e 4,2%, respectivamente.

Gréfico - Distribuicdo dos Cursos de Graduacdo do Setor de Turismo e Economia
Criativa no Ceara

Fortaleza 60
Juazeiro do Norte 4
Sobral 3
Redencéo 1
Baturité 1
Ubajara 1
Quixada 1
Aracati 1

Fonte: Nicleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagédo Superior 2013 - INEP

Com relagdo as graduacdes relacionadas ao Setor de Turismo e Economia Criativa
no Ceard, do total de 72 cursos, o de “"Design e Estilismo” ocupa o primeiro lugar,
com 16,7% do total. "Formagédo de professor de disciplinas profissionais|” ficou com
o segundo lugar, com 15,3%.

Gréfico - Distribuicdo dos Cursos de Graduacdo do Setor de Turismo e Economia
Criativa

Design e estilismo 12
Formacéo de professor de disciplinas profissionais 11
Viagens, turismo e lazer 10
Arquitetura e urbanismo 9
Marketing e publicidade 8
Jornalismo e reportagem 6
Musica e artes cénicas 6
Hotelaria, restaurantes e servicos de alimentacao 5
Belas artes 2
Sociologiae estudos culturais 1
Ciénciada computacao 1
Técnicas audiovisuais e producdo de midia 1

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagédo Superior 2013 - INEP
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CURSOS DE POS-GRADUACAO

Na anélise da distribuicdo dos cursos de pds-graduacao relacionados ao Setor, no-
ta-se novamente uma concentragdo na Regido Sudeste, a qual abriga 51% dos 238
cursos do Brasil. O Nordeste vem a seguir, com 20,2% do total (48 pds-graduacgdes).
A regiao Sul, com 47 cursos, possui 19,7% de participagao nacional.

Gréfico: Distribuicdo Geogréfica dos Cursos de Pds-graduacao Referente ao Setor de
Turismo e Economia Criativa

121

51% 47
20% 4
2%
Sudeste Sul Norte

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da Capes
O Cearg, por sua vez, reline apenas trés cursos de pds-graduacgao ligados ao setor,
sendo um mestrado profissional em Gestdo de Negdcios em Turismo, outro em Ar-

tes e, o terceiro, em Comunicacao.

Gréfico: Cursos de Pés graduacgdo referente ao Setor de Turismo e Economia Criativa

238
Total 48
I3
79
Doutorado W15 MESTR!\DOS ) )
0 GESTAO DE NEGOCIOS TURISTICOS - UECE
COMUNICA(;AO - UFC
Mestrado 516 ARTES - UFC
Profissional 7
Brasil
143
Mestrado 28 Nordeste
12 W Ceard

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da Capes
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A ATIVOS DE P&D

GRUPOS DE PESQUISA

De acordo com o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico
(CNPQ), o Ceara possui 59 grupos de pesquisa no Setor, cerca de um décimo (10%)
do Nordeste e 2% do Brasil.

Gréfico - Distribuicdo dos grupos de pesquisa de Turismo e Economia Criativa -

Brasil, Nordeste e Ceard

2916 Brasil

. 59 Ceard

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do CNPQ 2015

Separando os Grupos de Pesquisa pelas 7 (sete) areas do setor, vemos que os pre-
sentes no Ceard estdo divididos em cinco destas dreas, com Artes se destacando,

por reunir 2,8% do total brasileiro.

Gréfico - Distribuicdo dos Grupos de Pesquisa por Area no Ceara, Nordeste e Brasil

Artes st 185
0’ 954
"
Comunicacao 173
1 10 0
Ciéncia da Informacao 72
301
: 1/
Turismo 51
3 176
Arquitetura e Urbanismo 84
0 534
Arqueologia 3085 M Ceard
Museologia 010 Nordeste
38 Brasil

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do CNPQ 2015
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ATIVOS DE P&D A

O Cearé possui apenas 59 grupos de pesquisa no setor. A tabela abaixo demonstra
a distribuicdo deles por instituicdo de ensino e area.

Tabela - Grupos de Pesquisa Ligados ao Setor

mnm T
Instituicao .
pesquisa

APC - Atelier de Arquitetura e Arquitetura

Patriménio Cultu- UFC quite modernista
urbanismo

ral cearense

e . P H
Territério Metro- rojeto urbano

: . . e ambiente
politano: Politicas Arquitetura e ~ .
Y UFC : Construgdo  na metrépole
Publicas, Morfolo- urbanismo A
) : contempora-
gia e Projeto
nea
Teoria, me-
Atividades  todologia e
Dinédmicas da Arquitetura e  profissionais, tecnologias do
. UNIFOR . e .
Cidade urbanismo cientificase  planejamen-
técnicas to e projeto
urbano
ARTE UM IFCE Artes Ensino de arte
- : Artes, cultura o
Comicidade, Riso  CUTUTA,  Mecanico co-
. IFCE Artes esportes e :
e Experimentos - lado no vivo
recreacado
Drama, dramatur-
i ce;wa' uesl—J Artes, cultura,
gia, 9 n IFCE Artes esportes e Encenacgéo
tdes contempora- ~
recreacado
neas
IRIS- Grupo de
Estudos da For- Praticas educa-
macao de Pro- IFCE Artes tivas em artes
fessores de Artes visuais
Visuais.
Laboratério de
voz e oralildade' Artes, cultura,
N e IFCE Artes esportes e Dramaturgia
reflexdes, préticas ~
" recreacado
e poéticas
Intervencoes
—— Artes, cultura, vens
Meio Fio de Pes- urbanas na
. ~ IFCE Artes esportes e
quisa e Agdo - arte e educa-
recreacado cso
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ATIVOS DE P&D

N\

mnm e
Instituicao .
pesquisa

Composigao

Artes, cultura,

Orquestracao
e musica bra-

ECE Art esportes e 0
UECE UEC ©s P - sileira contem-
recreagao A
poranea

) Etnomusico-
Pesquisa em logia e antro-
Musica, Cultura e UECE Artes glo 5 da
Educacdo Musical polog

musica

actLAB - Labora-
tério de Investi- Artes, cultura, Arte, imagem
gagoes em Arte, UFC Artes esportes e e culturas tec-
Ciéncia e Tecno- recreagao noldgicas
logia
B.R.I.S.A: Bio Rizo-

> 10 R1zo Artes, cultura, ) o
ma de Intervencgao Brisa: territo-

s UFC Artes esportes e . o
e Sensibilidade recreacso rios sensiveis
Artistica s
Concepgoes Filo- Artes, cultura, Concepc¢odes
séficas do Corpo UFC Artes esportese  filosdficas do
em Cena - CFCC recreagao corpo em cena
LPCA- Laboratdrio Artes, cultura, Poéticas céni-
de Poéticas Céni- UFC Artes esportese  cas e audiovi-
cas e Audiovisuais recreacao suais
PESQUISAMUS - Formacao e
Grupo de Pesqui- Artes, cultura, atuagdo dos
N UFC Artes esportes e

sa em Educacéo, recreacso professores
Artes e Musica § em musica
QUINTAL: dan-
¢a, pensamento, Artes, cultura, Danca|pensa-
outras dramatur- UFC Artes esportes e mento: modos
gias e regimes de recreacao de fazer
dizibilidade
Traducao Interse Palavra e ima-

§ UFC Artes gem: interfa-

midtica

ces
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ATIVOS DE P&D

Linhas de
pesquisa

Caracterizagao

dos agrupa-
Agrupamentos da Artes, cultura, mentc?s dz
Musica Tradicional UFCA Artes esportes e . .
- - musica tradi-
do Cariri cearense recreacado : .
cional do cariri
cearense
. . Artes, cultura
Atelié de Pesqui- ' ' o
>at UFCA Artes esportes e Semidtica
sas em Semidtica -
recreagao
CEMUC - Centro Formacao mu-
de Estudos Musi- UFCA Artes sical em multi-
cais do Cariri plos contextos
. Praticas me-
NEMus - Ndcleo todoldaicas
de Estudos em UFCA Artes 9
N . do ensino de
Educacdo Musical .
Instrumentos
Observatério Ca- Artes, cultura, Politicas e oré-
riri de Politicas e UFCA Artes esportes e . P!
" . - ticas culturais
Praticas Culturais recreacao
Atelié - Pesquisas Artes, cultura, Literatura e
e estudos Interar- UNILAB Artes esportes e cultura
tes recreacao
Dramaturaia e Artes, cultura, O teatro comi-
9 URCA Artes esportese  co brasileiro
Encenacéo ~ . .
recreacao do século xix
Ensino da Arte em Artes, cultura, Didatica do
Contextos Con- URCA Artes esportes e ensino das
temporaneos recreacao artes visuais
Grupo de Pes-
quisa e Estudos E
. stado e eco-
Trabalho, Histéria, URCA Artes nomia
Educacdo e Artes-
GPETHEA
Historia con-
o temporanea
Histéria das Artes .
URCA Artes das artes visu-

Visuais do Ceara

ais: cartografia
cariri.
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ATIVOS DE P&D

N\

mnm e
Instituicao .
pesquisa

Laboratério de
Criacéo e Recep-

Artes, cultura,

Cena e jogo -

26 Cénicas - La- URCA Artes esportes e improvisagao
EariorC:nlcas @ recreacao e imaginario
TEATRO/DANCA Processos
E NOVAS TECNO- URCA Artes cénicas com as
LOGIAS novas midias
Informacao, Co- ancia d In - (%egtaodesjcra—
Ahecimento e FCE Ciéncia da nformacdo e tégicadain-
Sociedad informagdo  comunicacdo formacdo e do

ocledade conhecimento

Mediagao da

informacao:
Competéncia e desenvolven-
mediacdo em am- UEC Ciéncia da do constructos
bientes de infor- informacao tedrico-prag-
macao maticos em

ambientes de

informacao
Cultura, Mediacéo Ciancia da Informacso e Gestdo da in-
e Gestdo da Infor- UFC , - 680 formacao e do

- informagdo  comunicacao i

macao conhecimento
Grupo de Pesqui-
>a d_l? Ar|]o|||cagoes UEC Ciéncia da Informacdo e Arquitetura da
Z?sisfi(\:/a(s) S%I::bi- informacdo  comunicacdo informacgao
lidade

Representacao
Grupo de Pesqui- Ciancia da Informacso e da mformaggo
sa em Representa- UFC : - ¥~~~ edo conheci-

~ - informagdo  comunicagao

¢do da Informacéo mento e tec-

nologia
Tecnologias Apli- 52?;?;?;??;
cadas a Gestéo e UEC Ciéncia da Informacdo e e do conhegci-
Representacdo da informacdo  comunicacgao

Informacao

mento e tec-
nologia
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ATIVOS DE P&D

N\

Linhas de
pesquisa

Tecnologias da
Informacéo e Co-

municacao, Narra- UFC Ciéncia da Comunicacao
tividade, Socieda- informacao e narratividade
de e Identidades
Plurais

.y Gestado, me-
Blbll?tecz;, InfoCrJ— UFCA Ciéncia da diacdo e
dma(g;c;)e ocleda informacao servicos de

© informacao
GRUPO MAPA - Ciéncia da Meméria e
Memodria, Acervos UFCA ) - C

S informacéo historia

e Patrimonio
LAGENTI - Labo-
ratério Interdisci- A . Biblioteca e

. - Ciéncia da Informacdoe . -
plinar de Gestéo UFCA : - -~~~ informagao

. informagdo  comunicagdo . .
e Tecnologia da digital
Informacao
L fi

Cultura Visual UFC Comunicagdo ESES\:?SLZF
Grupo de Ima- Informacio e Narrativas de
gem, consumo € UFC Comunicagao 680 consumo da
experiencia urba- comunicagdo -
na
GrgpoddeRPIes-N Midia e préati-
quisa daielacao UFC Comunicagao cas sécio-cul-
Infancia, Juventu- turais
de e Midia
Imago - laboraté-
rio de estudos de UFC Comunicagdo S;ﬁgjraby
estética e imagem 9
Laboratério de
Estudos e Expe- .. Informacdoe Cinemae au-
rimentagdes em UFC Comunicagao comunicacio  diovisual
Artes e Audiovi- s
sual.
Midia, Politica e UEC Comunicacio M|d!a e cida-
Cultura dania
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ATIVOS DE P&D

N\

mnm e
Instituicao .
pesquisa

Laboratério de
Investigacdo em

Corpo, comu-

: F municacga T
Corpo, Comunica- UFC Comunicagao nicagao e arte
cao e Arte
PONTE - Grupo . Midia e prati-
de Pesquisa em L Informacéo e e
" UFC Comunicagao T cas sécio-cul-
Politica e Novas comunicacdo )
) turais
Tecnologias
Jornalismo
Centro de Estudos Informagdo e televisivo e
e Pesquisa em Jor- UFCA Comunicagao 1680
. comunicacdo novas tecnolo-
nalismo ) o
gias digitais
Imagem e
texto: repre-
Est Fot - L N
ﬂ(s:OuSdOS otogra UFCA Comunicacao sentagdes no
jornalismo
impresso
Noticia, Design e Informacdo e Jornalismo
Ergonomia (No- UFCA Comunicagao 680 "
comunicacdo grafico
DesE)
Comunicagao e Informacao e Midia, sociabi-
s UNIFOR  Comunicagéo 7539 € Jidade e coti-
Cultura comunicagdo .
diano
. . Higiene e ma-
Gastronomia e : Alojamento e 'giene
IFCE Turismo ) N nipulacdo de
Cultura Local alimentacdo .
alimentos
Gestdo do Turis- Sociedade,

. Artes, cultura, ,
mo e da Hospita- : cultura e poli-
. o IFCE Turismo esportes e : .
lidade nos Territé- - ticas publicas
: recreacao :
rios do turismo
Grupo Unificado Alimentos,
de Estudos Turlstl— IECE Turismo beb!das e
cos e de Hospita- servicos gas-
lidade tronébmicos

Atividades
o administrati-
Hospitalidade e : . Estudos do es-
IFCE Turismo vas e servigos

Lazer (Gphostur)

complemen-
tares

pagos turistico
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ATIVOS DE P&D A

Linhas de
pesquisa

ICTA - Identidades Comunicacdo,

) . ) educacio,
Culturais, Turismo IFCE Turismo ucacac .
. turismo, identi-
e Alimentos

dade e cultura.

Desenvol-
vimento de
Artes, cultura, cssoal o
Lazer ao Extremo IFCE Turismo esportes e pes:
- atividades de
recreagao
natureza e
aventura
Atividades
Sociedade e Terri- administrati-  Planejamento
tério no Semiérido IFCE Turismo vas e servicos urbano e am-
Cearense complemen-  biental
tares

Na figura a seguir apresenta-se a relacdo entre a representatividade dos setores
nos municipios (baseada no nimero de empregos formais) e a existéncia de ativos
de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacédo (Graduacéo, Pés-Graduacéo e Grupos de
Pesquisa), com presenca mais forte em Fortaleza e Juazeiro do Norte.

Mapa -Distribuicdo dos Ativos em P&D no Ceara relacionado aos Setores

58 Ensino Técnico
(D) GY(D|e

Graduacio /0.000 —

\ Pés-graduacao ]
) @@ 5000 — _§'
©) @@ B
B <
) () 1 2.500 — :
250 — B
(7,)

4
4
>0 —
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