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APRESENTACAO

Amigos,

Entre as missGes da Federacdo das In-
dustrias do Estado do Cearé - FIEC esté
a de viabilizar vantagens competitivas
para as industrias do nosso Estado, for-
talecendo a nossa economia, gerando
mais riquezas. Como parte desse pro-
cesso, pensando na sustentabilidade
do setor industrial cearense, um passo
é identificar as deficiéncias de cada seg-
mento e trabalhar, junto com o governo
e 0s empresarios, para que sejam supe-
radas. Assim, a FIEC, através do Nucleo
de Economia, articula as a¢des do Pro-
grama para Desenvolvimento da Indus-
tria, como pardmetro para nortear agdes
a serem realizadas nos préximos anos.

Trata-se de um trabalho estruturado em
trés eixos principais para promover a de-
finicdo de estratégias. Sao eles: Prospec-
¢do de Futuro para a Competitividade
Setorial; Inteligéncia Competitiva; e Co-
operacdo e Ambiéncia para o Desenvol-
vimento. O nosso programa teve como
fonte iniciativas realizadas pelas Fede-
racdes das Industrias do Paranéa (FIEP) e
de Santa Catarina (FIESC), considerados
exemplos de contribuicdes da socieda-
de ao planejamento econdmico estadu-
al e iniciativas de maior importéncia para
o desenvolvimento industrial local das
ultimas duas décadas.

Essas expertises vao nos ajudar a iden-
tificar e trabalhar caminhos para o de-
senvolvimento do Estado. Areas como a
construcao civil, metalmecanica, saude,
energia, logistica, 4gua e tecnologia da
informacédo, apds estudos realizados por
especialistas, foram identificadas como
prioritarias. A partir disso, comecaréo a
ser tracadas as rotas estratégicas, que
apresentam as possibilidades para cada
um dos setores, identificando as gran-
des tendéncias, as areas mais promis-
soras para a industria do Ceard, assim
como as necessidades de inovacdo e os
grandes marcos industriais a serem ins-
talados no Estado.

E um programa atual porque nos apre-
senta caminhos para vislumbrarmos as
possibilidades que temos no futuro para
manter acesa a chama do empreende-
dorismo, competitividade e da inovagao
na indUstria do Ceara.

Beto Studart
Presidente da FIEC
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INTRODUCAO

O Programa para Desenvolvimento da
IndUstria visa contribuir para o aumento
da competitividade setorial, por meio do
fortalecimento de setores intensivos em
tecnologia e conhecimento, bem como
pela reorientacdo de setores tradicio-
nais, alinhando as estratégias empresa-
riais as tematicas de inovacgdo e susten-
tabilidade, induzindo um ambiente de
negodcios moderno e dindmico.

Nessa direcdo, um de seus componen-
tes, o Projeto Rotas Estratégicas Se-
toriais objetiva sinalizar caminhos de
construcdo do futuro para cada um dos
setores e areas identificados como mais
promissores para a industria do Cear3,
nos horizontes de 2018, 2020 e 2025.
As Rotas Estratégicas contribuirdo sig-
nificativamente para o desenvolvimento
econdmico do Ceard ao permitirem a
setorizacdo e a orientacdo espacial das
estratégias de desenvolvimento indus-
trial sustentdvel em uma perspectiva de
longo prazo e, também, por induzirem a
criacdo de ambientes que atraiam, rete-
nham e desenvolvam pessoas, empre-
sas e investimentos focados na inovagao
e na sustentabilidade.

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAISD ()25

Para tanto, este Estudo Socioeconémi-
co para a Rota Estratégica de Produtos
de Consumo estad organizado como se
segue. Além desta secdo introdutdria,
hd uma dedicada a apresentar o setor
em termos mundiais, relativizando, na-
turalmente, a atuacdo do Brasil. Uma
secdo seguinte é dedicada a producgao
no Pais, incluindo tabulagdes por sub-
setores; neste caso, ha relativizacdo do
Ceard com as demais unidades federa-
tivas. Na sequéncia, informacdes sobre
a produtividade do Setor, objetivando
destacar o valor produzido por trabalha-
dor. A seguir, um panorama do mercado
de trabalho, destacando os empregos e
os estabelecimentos do Setor, em diver-
sas tabulacdes. As anélises do comércio
internacional estdo na segao seguinte, e
logo apds, sdo apresentados os ativos
de Pesquisa, Desenvolvimento e Inova-
¢do, com um panorama dos cursos de
graduacdo e pds-graduacgdo e dos gru-
pos de pesquisa com alguma relacdo
com o Setor. Por fim, sdo mostradas as
diversas a¢des de investimentos.



COMPOSICAO DO SETOR A

Para fins deste estudo socioecondmico, foram considerados os seguintes setores
que compde o segmento denominado Produtos de Consumo:

Tabela - Classificacdo Nacional de Atividade Econémica

Segmentos

Calgados & Couro 15
Mdveis 31
Confeccéo 14

ROTAS ESTRATEGICAS
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A SETOR NO MUNDO

PRODUCAO

A partir de dados da Euromonitor International, relativamente a Producdo de Bens e
Servicos no segmento de Confecgdes no ano de 2015 - e, em termos de crescimento,
o periodo de 2010 a 2015 -, e considerando 20 (vinte) paises que concentram cerca
de 81% da producao global, a China lidera esse ranking, com 70% do total gerado.
O Brasil, por sua vez, tem participagdo mundial de 2,3% (algo em torno de US$ 18
milhdes) e de 41% na América Latina, constituindo-se, assim, no maior produtor re-
gional. Em relagdo ao crescimento recente desse mercado, observa-se que os paises
asidticos, em geral, vém apresentando destacados desempenhos, como, por exem-
plo, Cazaquistdo e Vietnd, que tiveram expansdes de 80% e 75%, respectivamente.

Gréfico - Participacédo e Taxa de Crescimento na Producdo de Confeccoes

(em paises selecionados)
China 57,6% +72,1%
Estados Unidos 4,6% +93,6%
india  43% +24,0%
ltdlia  35% -24,7%
I TN W 23% 30.7%
CoréiadoSul  2,1% +24,3%
Alemanha 12% -12,6%
Inglaterra 0,9% +72,8%
Emirados Arabes Unidos  0,9% +35,5%
Franca 08% -194%
Japio 0,7% -33,6%
Portugal 0,6% +15,0%
Colombia 0,5% -8,5%
Argentina 04% +2,9%
Russia 04% -18,6%
Canadd 02% -31,2%
Austrdlia 02% -2/,3%
AfricadoSul 02% -17,7%
Chile 0,1% -20,0%
Holanda 0,1% -28,6%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International
Variacao calculada na producdo em US$ milhdes - 2010 a 2015

ROTAS ESTRATEGICAS
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SETOR NO MUNDO
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Quanto ao segmento de Calcados e Couro, os paises considerados nessa anélise re-
presentam cerca de 84% da producdo mundial. Neste grupo, por sua vez, os maiores
destaques sao China, Itlia e India, nessa ordem, que respondem, conjuntamente, por
70% do valor produzido. O Brasil se posiciona imediatamente atrés, responsavel por
3,7% do total desses 20 (vinte) paises, a frente de produtores como Estados Unidos e
Alemanha. Porém, o Pais teve declinio de 28,3% nos ultimos 5 (anos), uma queda mais
expressiva do que a da América Latina, cuja producéo se retraiu em 16%.

Gréfico - Participacédo e Taxa de Crescimento na Producao de Calcados e Couro

(em paises selecionados)

China
Italia 8,1% -3,5%
india 7.3% +34,3%

I T TR W 370 -28.3%

Portugal 1,7% +35,6%
Estados Unidos 1,7% +62,9%
Alemanha 0,9% -9%
CoréiadoSul 09% -8,1%

Inglaterra  0,8% +84,9%
Japao  07% -33,3%
Argentina 0,7% -82%
Emirados Arabes Unidos ~ 0,6% +28%
Franc@a 0,5% -18,2%
Colombia 04% -9,6%
Rassia ~ 0,3% -39,4%
AfricadoSul  02% -28,9%
Chile 02% +3,5%
Austrdlia  0,1% -19,9%
Canada 0,1% -3,1%
Holanda 0,1% +57%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International
Variacéo calculada na producdo em US$ milhdes - 2010 a 2015

54,9% +68,3%
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A SETOR NO MUNDO

Na fabricacdo de Mdveis, o Brasil se posicionou na 11? colocagéo, contribuindo com
2,8% do total produzido pela lider mundial, China (US$ 307 bilhées em 2015). Quanto
avariagdo da producéo brasileira de 2010 a 2015, houve um declinio de cerca de 27%,
desempenho contrario ao do mercado mundial, que teve expansdo de quase 30% no
mesmo periodo. Os paises asiaticos Vietna (110%), China (97%) e Bangladesh (89%)

foram os que apresentaram as maiores elevagdes.

Gréfico - Participacédo e Taxa de Crescimento na Produgdo de Méveis
(em paises selecionados)
40,1% -19,4%

China
Estados Unidos 151% -5,1%
Alemanha 3,8% -32,6%
Canada 2,9% -36,2%

india 2,7% -26,9%
Japao 2,2% -0,5%
Itilia 1,8% -0,7%
Inglaterra 1,6% +97,%
Franca 1,6% -18,3%
Russia 1,4% +13,9%
 Brasil | NARORVARE
Australia 0,9% +37,3%
Coréia do Sul 0,8% -11,4%
Portugal 0,6% -9,2%
Chile 04% +55%
Holanda  0,4% +15,8%
AfricadoSul  0,3% -33,9%
Colombia  0,2% -25%
Argentina  0,1% +29,9%
Emirados Arabes Unidos  0,1% -13,5%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
Variacéo calculada na producdo em US$ milhdes
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SETOR NO MUNDO A

CONSUMO PER CAPITA

Em relacdo ao consumo per capita de Confecgdes- o qual possibilita compreender
melhor a demanda do consumidor pelos produtos do segmento -, Emirados Ara-
bes Unidos, Inglaterra e Estados Unidos, nesta ordem, lideram o ranking dos paises
analisados. Por sua vez, Brasil, india e China, apesar de estarem, como visto, entre os
maiores produtores mundiais, apresentam, em termos de consumo por habitante,
valores abaixo da média mundial (US$ 217,5/pessoa), demonstrando que parte ex-
pressiva da producgdo ndo € absolvida pelo mercado interno.

Gréfico - Consumo Per Capita ( US$/Pessoa) e Taxa de Crescimento - Confecgoes
(em paises selecionados)

Emirados Arabes Unidos 1.461,2 +158%
Inglaterra 1.331,1 +24,6%
Estados Unidos 995,3 +12,2%
Itilia 891,3 -257%
Alemanha 885,3 -3,7%
Canada 8251 -12,8%
Holanda 814,3 -17,9%
Coréia do Sul 708,2 +23,8%
Franca 690,1 -15,7%
Austrélia 654,0 -22,6%
Japao 604,9 -14,2%
Portugal 566,5 -18,3%
Russia 330,9 -14,8%
Chile 3245 +8,7%
I T TTTT 2175 +7.6%
Argentina 203,5 +0,6%
China 201,2 +108,1%
Colombia 189,5 -0,3%
I T B 1505 237%
Africa do Sul 107,2 -27,5%

india 52,8 +2,7%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
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A SETOR NO MUNDO

Assim como no consumo de Confec¢des, nos produtos de Calcados e Couro, Ingla-
terra, Estados Unidos e Emirados Arabes Unidos também sao os maiores destaques,
apenas trocando entre si as primeiras colocagdes. No caso de Couro e Calcados, a
Inglaterra lidera o consumo com US$ 237,50 anuais por habitante. Para efeito de
comparagéo, o Brasil tem consumo per capita igual a US$ 70,3, um valor, porém, aci-
ma da média mundial (US$ 55,6). No periodo de 2010 a 2015, o consumo nacional
teve queda de 13,6%, um desempenho muito diferente do mercado consumidor
mundial nesse segmento, que apresentou expansao de 104,3%.

Gréfico - Consumo Per Capita ( US$/Pessoa) e Taxa de Crescimento - Calcados e Couro
(em paises selecionados)
Inglaterra 237,5 +26,3%
Estados Unidos 230,7 +16,%
Emirados Arabes Unidos 224,6 +10,9%
Italia 207,9 -17,5%
Australia 205,3 -15,6%
Portugal 202,8 -8,6%
Holanda 171,2 -20,7%
Alemanha 167,6 -59%
Franca 159,1 -16,7%
Canada 153,5 -4,2%
Russia 100,0 -14,8%
Japao 95,1 -4,7%
Chile 94,0 +1,2%
Coréia do Sul 92,1 +28,6%
Argentina 79,8 +1,1%

I T YT I 70.3 -13,6%

Africa do Sul 65,6 -11,2%
L Mundo | CRNCERRIVIRYC
China 57,0 +12,1%
Colombia 499 + 6%
india 12,2 +8,9%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
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SETOR NO MUNDO A

Sobre Moéveis, dentre os paises selecionados, Alemanha, Estados Unidos e Inglater-
ra, nesta ordem, apresentaram os maiores niveis de consumo em 2015. A Alemanha,
entretanto, teve retracdo de 8% nos ultimos 5 (cinco) anos, diferentemente de Esta-
dos Unidos e Inglaterra, que obtiveram crescimentos de 14% e 13%, respectivamen-
te. No Brasil, o consumo per capita € superior a média mundial, e o 2° na América
Latina, ficando atrés apenas do Chile, mesmo tendo tido queda de 19%, de 2010 a
2015.

Gréfico - Consumo Per Capita (US$/Pessoa) e Taxa de Crescimento - Méveis
(em paises selecionados)

Alemanha 525,5 -8%
Estados Unidos 506,1 +13,9%
Inglaterra 436,3 +13,2%

Holanda 381,2 -27,3%
Itilia 365,5 -35,2%
Canada 337 -23,3%
Franca 265,3 -24,%

Austrélia 209,1 -33,8%

Emirados Arabes Unidos 194,5 +6,9%

Portugal 172,8 -33,6%
Chile 154,9 +25,7%
Japao 110,1 -6,3%

Russia 95,3 -12,9%

I YT I 873 -19,3%
I 'TTT T I /6.4 +0,3%

Argentina 72,8 -2%
Coréia do Sul 67,5 +98%
Colombia 38,1 -59%

Africa do Sul 26,4 -43%
China 24,5 +85,6%
india 23,3 +958%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
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A SETOR NO MUNDO

TAMANHO DO MERCADO

O Tamanho do Mercado pode ser expresso como a participacdo de um pais no total
mundial de vendas. Considerando o mercado de Confeccdes em 2015 e 20 (vinte)
nacdes, as quais concentram cerca de 79,5% das vendas globais, China e Estados
Unidos lideram esse ranking, respondendo, conjuntamente, por 41% do total. O
Brasil foi responsavel por 2,1%, equivalendo a um quantitativo em torno de US$ 27
milhdes. No periodo de 2010 a 2015, o Pais apresentou queda de 28,4%, a segunda
maior dentre esses paises, atras apenas de Portugal, que obteve retracdo de 32%.

Gréfico - Participacdo no Tamanho do Mercado Mundial e Taxa de Crescimento -
Confeccgdes (em paises selecionados)
21,2% +66,1%

20,4% +11,1%

China

Estados Unidos

Inglaterra 4,9% +10,1%
Japao 4,8% -26,6%
Alemanha 4,7% -11,3%
india 3,8% +37,2%
Itilia 2,8% -30,1%
Franca 2,7% -18,6%
Russia 2,5% -18,1%
L Brasil | PAUANCEEE
Canada 1,9% -8,8%
Coréia do Sul 1,8% +15,8%

Emirados Arabes Unidos 1,1% +33%
Austrilia 1,1% -8,8%
Argentina 1,0% +42,4%
Holanda 0,8% -23,8%
Africa do Sul 0,7% -14,9%
Colombia 0,4% -0,9%
Chile  0,4% +134%
Portugal 0,3% -32,2%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
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SETOR NO MUNDO A

Para a divisdo de Calgados e Couro, os paises com os maiores volumes de vendas
sédo Estados Unidos e China, nesta ordem. O Brasil responde por 3,4% do total, se
posicionando préximo de Inglaterra e india, e, ainda, destacando-se como o pais da
América Latina campedo de vendas nesse segmento em 2015, apesar de um decli-
nio de 29% na comparagdo com o ano de 2010.

Gréfico - Participacdo no Tamanho do Mercado Mundial e Taxa de Crescimento -

Calcados e Couro (em paises selecionados)

Estados Unidos 22,4% +24.,9%
China 16,7% +67,6%
Russia 3,7%  -19,7%
Inglaterra 3,5% +152%
I YT M 3.4% 05 1%
india 3,3% +48,2%
Japao 31%  -247%
Alemanha 3.0% -16,2%
Franca 27% -18,%
Itilia 2,3% -32,4%
Canada 1,9% +,6%
Argentina 1,6% +61,1%
Coréia do Sul 1,3% +22,5%
Africa do Sul 1,2% -6,3%

Emirados Arabes Unidos 1,0% +22,2%
Austrilia 0,9% -11,7%

Holanda 0,7% -21,7%

Chile 0,5% +22,8%

Colombia 0,4% +2,6%

Portugal 0,4% -27,3%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015
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SETOR NO MUNDO

Relativamente ao Mercado de Mdveis, e novamente considerando a amostra es-
pecifica de paises, o Brasil concentra 2,8% das vendas segmento, posicionando-se
como o maior destaque da América Latina. Entretanto, por causa da forte recesséo,
a variacdo de 2010 a 2015 foi expressivamente negativa (retracdo de 31,8%).

Gréfico - Participacdo no Tamanho do Mercado Mundial e Taxa de Crescimento -

Moéveis (em paises selecionados)

Estados Unidos
China
Alemanha
Japao
Inglaterra

Franca

7,7% -8,8%
4,8% -259%
4.7% +7,2%

31% -17,7%

I T YT M 0 8% -31,8%

Italia

Canada
Russia

india
Holanda
Austrélia
Coréia do Sul
Africa do Sul
Argentina

Emirados Arabes Unidos

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de Euromonitor International - 2010 a 2015

2,5% -31,8%
2,4% -10,5%
21% -28,2%
1,7% +21,8%
1,6% -20,7%
1,6% -15,8%
0,8% +23,5%
0,4% -26,5%
0,4% +0,7%

0,3% +25,8%
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SETOR NO BRASIL A

VALOR DA TRANSFORMACAO INDUSTRIAL

O mapa abaixo mostra a participacdo que cada estado teve no total do Valor da
Transformac&o Industrial (VTI) do Brasil. Os dois primeiros colocados, Sdo Paulo e
Santa Catarina possuem, conjuntamente, quase metade do VTl de Confeccdes do
pais. O Ceard, com 6,49%, ocupa a quinta posigao.

Gréfico - Participagéo no Valor da Transformacdo Industrial - Confecgoes
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014

Gréfico - Ranking no Valor da Transformacéo Industrial - Confecgoes

SaoPaulo 1° 25,6%
Santa Catarina 2° 24,2%
Rio deJaneiro 3° 10,1%
Parana 4° 9,9%
I 6.5
Minas Gerais 6° 6,2%
Goias 7° 3,5%
Rio Grande do Sul 8° 3,5%
Pernambuco 9° 2,4%
Rio Grande do Norte 10° 1,9%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014
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A SETOR NO BRASIL

Em Calcados e Couro, por sua vez, o Ceard ocupa a 3? posicao, com 13,79% do VTI
do Brasil, indicando a forca do setor no Estado. Os maiores destaques, porém, séo
Rio Grande do Sul e Sdo Paulo, com 30% e 19,36%, respectivamente, de contribui-
cdo para o VTl nacional.

Gréfico - Participacdo no Valor da Transformacao Industrial - Calcados e Couro
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014

Gréfico - Ranking no Valor da Transformacao Industrial - Calgcados e Couro

Rio Grande do Sul 1° 30%
Sao Paulo 2° 19,4%
I 13.8%
Minas Gerais 4° 7,3%
Bahia 5° 5,6%
Paraiba 6° 5,2%
Parana 7° 4,5%

Santa Catarina 8° 2,9%
Mato Grosso do Sul  9° 2,7%

Mato Grosso 10° 1,6%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014
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SETOR NO BRASIL A

No segmento de Méveis, o Ceard ocupa a 11° posicdo, com participagao de 1,7%
no VTI brasileiro. Sdo Paulo (25,4%), Rio Grande do Sul (20,9%) e Parana (16,6%)
sdo os maiores destaques, responsaveis conjuntamente, por cerca de 63% do total
brasileiro.

Gréfico - Participagdo no Valor da Transformacéo Industrial - Méveis
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014
Gréfico - Ranking no Valor da Transformacao Industrial - Méveis
SaoPaulo 1° 25,4%
Rio Grande do Sul 2° 20,9%
Parand 3° 16,6%
Minas Gerais 4° 10,7%
Santa Catarina 5° 7,7%
Goias 6° 2,7%
Rio de Janeiro 7° 2,7%
Espirito Santo 8° 2,5%
Pernambuco 9° 2,0%

S ceard 110 | JREZA

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014
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SETOR NO BRASIL

DIVISAO DO SETOR

Os gréficos a seguir mostram a distribuicdo do emprego do Setor por segmentos,
tanto para o Brasil quanto para o Ceara. Nota-se que Confeccdes concentra 45%
dos vinculos do setor no Pais e 42% no Estado, distribuindo-se, portanto, de forma
semelhante nessas localidades. Porém, o mesmo n&o ocorre nos outros subsetores;
Calgados e Couro, que redne pouco mais da metade dos empregos do setor no
Ceara, possui cerca de 24% dos vinculos no setor nacional; e em Méveis, enquanto
o Estado possui apenas 1% dos empregos do setor, no Brasil essa participacéo é de
12%.

Gréfico - Divisédo do Setor em Segmentos - Brasil

B Confeccoes

" Calcados e Couro

Modveis

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014

Grafico - Divisdo do Setor em Segmentos - Ceara

L Confecgdes
| Calcados e Couro

Moveis

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE - 2014
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SETOR NO BRASIL A

PRODUTIVIDADE

A produtividade do trabalho (produto por trabalhador) no segmento de Confecgdes,
tem tido maior destaque em Mato Grosso do Sul, Santa Catarina e Rio de Janeiro,

nesta ordem. O Ceard, por sua vez, ocupa a 9% posicdo no ranking nacional.

Gréfico - Produtividade do setor de Confeccdes (R$ Mil por Trabalhador)

Mato Grosso do Sul 1° 136,1
Santa Catarina  2° 105,8
Rio de Janeiro 3° 95,5
Sao Paulo 4° 74,6
Rio Grandedo Sul  5° 71,9
Parana 6° 71,8
Goias 7° 65,9
Bahia 8° 61,9
L Ceara 9 | K
Rio Grande do Norte  10° 51,4
Sergipe 11° 50,9
Pernambuco  12° 50,6
Espirito Santo  13° 47,5
Distrito Federal 14° 45,7
Maranhdao 15° 43,8
Amazonas 16° 42,8
Minas Gerais 17° 39,4
Roraima 18° 37,4
Paraiba 19° 33,5
Mato Grosso  20° 32,8
Amapa 21° 32,6
Tocantins 22° 32,0
Rondénia 23° 30,6
Para 24° 25,5
Piaui 25° 25,2
Acare  26° 23,3
Alagoas 27° 17,8

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE e RAIS - 2014

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAIS ()25

31



A SETOR NO BRASIL

A produtividade em Calgados e Couro, por sua vez, é liderada pelo estado do Tocan-
tins, seguido por Pard e Mato Grosso. Nota-se a expressiva diferenca de nivel entre
Tocantins e Rio Grande do Norte, o Ultimo estado em termos de produto por trabalha-
dor. Os estados de Roraima, Amapa e Acre, por ndo terem produgdo nesse segmento,
tem produtividade igual a zero. Quanto ao Cear3, ele ocupa a 16° nacional.

Gréfico - Produtividade do setor de Calcados e Couro (R$ Mil por Trabalhador)

Tocantins 1° 418,1
Para 2° 341,2
Mato Grosso  3° 323,3
Rondénia 4° 296,1
Maranhdo 5° 287,5
Mato Grosso do Sul  4° 275,5
Parana 7/° 218,4
Piaui 8° 146,5
Paraiba ©9° 132,8
SaoPaulo 10° 112,3
Santa Catarina 11° 112,3
Goias 12° 106,3
Rio Grande do Sul 13° 96,5
Pernambuco 14° 94,5
Rio de Janeiro 15° 92,7
L Cears 16 | JELNC
Bahia 17° 77,6
Distrito Federal 18° 72,5
Minas Gerais 19° 72,5
Amazonas 20° 69,6
Sergipe 21° 67,2
Espirito Santo 22° 66,6
Alagoas 23° 35,8

Rio Grande do Norte 24° 11,2
Roraima 25° 0,0
Amapa 26° 0,0
Acre 27° 0,0

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE e RAIS - 2014
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SETOR NO BRASIL A

Quanto a Méveis, o maior nivel de produtividade pertence ao Rio Grande do Sul
(160 mil por trabalhador, com o Espirito Santo (137,3) ocupando a vice-lideranca. O
Ceard (80,2) é 18° colocado entre as 27 (vinte e sete) unidades federativas.

Gréfico - Produtividade do setor de Méveis (R$ Mil por Trabalhador)

Rio Grande doSul 1° 160,1
Espirito Santo  2° 137,3
Parana 3° 121,6
SioPaulo 4° 1191
Pernambuco  5° 111,8
Mato Grosso doSul  6° 11,3
Goias /° 106,7
Rio de Janeiro  8° 106,4
Amazonas 9° 102,6
Piaui 10° 100,1
Para 11° 96,0
Minas Gerais 12° 91,7
Bahia 13° 91,3
Sergipe 14° 90,5
Paraiba 15° 90,3
Mato Grosso 16° 86,2
Maranhao 17° 85,0
. ceara 18 |
Santa Catarina 19° 79,1
Rio Grande do Norte 20° 70,0
Tocantins 21° 60,7
Alagoas 22° 49,4
Acre 23° 48,4
Distrito Federal 24° 42,5
Rondénia 25° 394
Roraima* 26°
Amapa* 27°

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do IBGE e RAIS - 2014
* Os estados ndo possuem produgdo de Méveis de acordo com o IBGE.
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A SETOR NO BRASIL

INSERCAO INTERNACIONAL

A Insercado Internacional € um indicador que permite verificar quanto da producgao
de um produto é destinada ao mercado externo. No caso da industria de Confec-
coes, o Ceard tem Insercdo de 0,3%, cerca de um terco do indice nacional. Quanto a
Calgados e Couro, o indicador do Ceara (27,5%) é maior do que o brasileiro (24,1%).
Em Moveis, por sua vez, a insercao internacional do Estado é de apenas 0,5%, en-
quanto que a do Brasil é de 14,6%.

Confeccdes (R$ em milhdes)

Exportacao @

Insercao
Ceara 1M 3.208 0,3%
Brasil 457 49.476 0,9%

Calcados e Couro (R$ em milhdes)

Exportacao @

Insercao
Ceara 1.431,00 5.200 27,5%
Brasil 9.081,00 37.722 24,1%

Méveis (R$ em milhdes)

Exportacao @

Insercao
Ceara 3,00 593 0,5%
Brasil 7.902,00 54.303 14,6%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de Aliceweb e IBGE - 2014
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MERCADO DE TRABALHO A

PARTICIPACAO EM EMPREGO E ECONOMIA

No grafico € mostrado quanto o setor contribui para a geracdo de empregos na
industria local. O Ceara lidera esse ranking, com o setor responsavel por 44,2% de
todo o emprego industrial do Estado, bem acima da média brasileira, de 15,8%.

Gréfico - Representacdo dos Empregos na Industria Total

I >V I O I 44.,2%

Santa Catarina 2° 26,4%
Rio Grande do Sul 3° 24,8%
Rio Grande do Norte 4° 23,3%
Paraiba 5° 23,1%
Parana 6° 19,9%
Rondénia 7° 19,3%
Piaui 8° 16,0%
L Brasil | REESA
Espirito Santo 9° 15,5%
Bahia 10° 15,4%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MTE - 2014
Em termos da participagdo do setor no emprego de toda a economia, Santa Catari-
na lidera, seguida do Ceard, no qual o setor gera 8,2% de todos os vinculos empre-

gaticios. No Brasil, o setor responde por 3,1% dos empregos.

Gréfico - Representacdo dos Empregos na Economia

Santa Catarina 1° 8,5%
I ©.2°%
Rio Grande do Sul 3° 6,4%
Parana 4° 5,0%
Rio Grande do Norte 5° 3,4%
Paraiba 6° 3,3%
Minas Gerais 7° 3,3%
[ Basil ] EEAME
Rondénia 8° 2,7%
Goias 9° 2,7%
Espirito Santo 10° 2,7%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados de MTE - 2014
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A MERCADO DE TRABALHO

EMPREGOS FORMAIS E ESTABELECIMENTOS - BRASIL

Na distribuicdo espacial dos empregos no segmento de Confeccdes, nota-se forte
concentracdo em S&o Paulo, Santa Catarina e Minas Gerais, que, juntos, possuem
pouco mais da metade dos vinculos desse segmento no Brasil. O Ceara posicio-
na-se na 5% colocagdo, com cerca de 54 mil empregos formais gerados em 3 mil
estabelecimentos.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Confecgao - Brasil
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Gréfico - Participacdo no Emprego Formal do Segmento de Confecgao - Brasil

SaoPaulo 1° 24,8%

Santa Catarina  2° 16,6%

Minas Gerais  3° 11,4%

Parand 4° 10,0%
I 7.9
Rio de Janeiro  6° 7,7%
Goias 7° 3,9%
Rio Grande do Sul  8° 3,5%
Pernambuco  9° 3,5%
Rio Grande do Norte 10° 2,7%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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MERCADO DE TRABALHO A

Para Calgados e Couro, o Ceard é um dos maiores detentores de postos de trabalho
do segmento no Pais, ocupando a 3° posi¢do no ranking nacional, atrds apenas de
Rio Grande do Sul e S0 Paulo - naturalmente, em termos per capita o desempenho
do Estado é ainda mais expressivo, relativamente a estes estados.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Calcados e Couro
- Brasil
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Gréfico - Participagdo no Emprego Formal do Segmento de Calgados e Couro -

Brasil
Rio Grande do Sul 1° 31,5%
SaoPaulo 2° 17,5%
I 17.3%
Minas Gerais 4° 10,2%
Bahia 5° 7.2%
Paraiba 6° 4,0%
Santa Catarina 7° 2,6%
Parand 8° 2,1%
Goias 9° 1,4%
Sergipe 10° 1,2%

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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A MERCADO DE TRABALHO

Na geracdo de empregos no segmento de Modveis, o Cearad ocupa a 9% colocagao
nacional, ficando atrds apenas da Bahia na regido Nordeste. Assim como em Con-
feccbes, nota-se uma concentragado de vinculos empregaticios no eixo sul-sudeste,
com os primeiros colocados, Sdo Paulo, Parand, Rio Grande do Sul e Minas Gerais,
retendo cerca de 67% dos postos de trabalho.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Méveis - Brasil
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Gréfico - Participacdo no Emprego Formal do Segmento de Méveis - Brasil

SaoPaulo 1° 23,1%
Parana 2° 15,4%
Rio Grande doSul  3° 14,8%
Minas Gerais 4° 13,6%

Santa Catarina  5° 10,5%

Rio de Janeiro  ¢4° 3,0%
Goias 7° 2,9%
Bahia 8° 2,6%

Bl 2.4%
Espirito Santo  10° 2,2%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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MERCADO DE TRABALHO A

EMPREGOS FORMAIS E ESTABELECIMENTOS - CEARA

No que se refere a distribuicdo do emprego do segmento de Confecgdes pelas
cidades cearenses, cerca de 84% dos vinculos estdo nos municipios da chamada
Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF) - apenas na capital estdo 64% de todos os
postos de trabalho do setor.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Confecgao - Ceara
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Gréfico - Participagdo no Emprego Formal do Segmento de Confecgéo - Ceara

Fortaleza 64,0%
Maracanaii 8,2%
Maranguape 4,0%
Pacatuba 3,9%
Pacajus 3,8%
Frecheirinha 3.2%
Caucaia 3,1%

Horizonte 0,8%
Aracoiaba 0,8%
Juazeiro Do Norte 0,7%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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A MERCADO DE TRABALHO

No segmento de Calcados e Couro, nota-se, porém, um comportamento bem di-
ferente. Municipios ndo pertencentes a RMF, como Sobral e Juazeiro do Norte, se
revelam grandes geradores de empregos, somando, juntos, 36,7%. Fica evidente
que a maior parte da geracdo de empregos em Calcados e Couro encontra-se no
interior do Estado.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Calcados e Couro
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Gréfico - Participagdo no Emprego Formal do Segmento de Calgados e Couro -

Ceara
Sobral 28,1%
Horizonte 15,4%
Juazeiro Do Norte 8,6%
Fortaleza 6,6%
Crato 4,6%
Russas 4,6%
Itapage 3,7%
Maranguape 2,9%
Cascavel 2,6%
Itapipoca 2,6%

Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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MERCADO DE TRABALHO A

Relativamente a distribuicdo do emprego no segmento de Mdveis pelos municipios
do Estado, observa-se que Fortaleza, Marco e Iguatu contém, conjuntamente, cerca
de metade dos vinculos. Marco, apesar de ndo ser um forte impulsionador de em-
prego em outros segmentos do setor, se destaca aqui, ocupando a 2° colocagao,
com 17,7% do total de postos de trabalho, devido, naturalmente, ao seu Polo Mo-
veleiro.

Figura - Empregos Formais e Estabelecimentos do Segmento de Méveis - Ceard
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Gréfico - Participacdo no Emprego Formal do Segmento de Méveis - Ceara

Fortaleza 21,1%
Marco 17,7%
Iguatu 11,7%
Maracanaii 10,9%
Eusébio 5,9%
Itaitinga 5,4%
Caucaia 4,3%
Jaguaribe 4,2%
Jaguaruana 3,8%
Itapipoca 1,7%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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A MERCADO DE TRABALHO

Caracterizada como uma industria intensiva em mao-de-obra, o setor de "Produtos
de Consumo" demonstrou, nacionalmente, um aumento aproximado de 5% na ge-
racdo de empregos, de 2008 a 2014. O segmento de Calgados e Couro, porém, foi
o Unico que se comportou de forma oposta, apresentando uma queda de 0,9% nos
empregos formais.

Gréfico - Variagdo da Quantidade de Vinculos (2008-2014) do Setor - Brasil

Confeccao Calcados e Couros Moéveis

TS

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014

No Ceard, o aumento da quantidade de vinculos no setor foi cerca de 20%, entre
2008 e 2014, ou seja, 4(quatro) vezes o crescimento observado para o Brasil. Em
termos dos segmentos, Méveis foi aquele que apresentou maior incremento no nu-
mero de empregos gerados, com ampliacdo de cerca de 30%. No final do periodo
analisado (ano de 2014), "Calcados e Couros" era o detentor da maior parcela de
vinculos no Estado, com cerca de 50%, seguido por Confecgdo (43%) e Moveis e
Produtos de Madeira (7%).

Gréafico - Variacao da Quantidade de Vinculos (2008-2014) do Setor - Ceara

Confeccoes Calcados e Couros Moéveis
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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MERCADO DE TRABALHO

PORTE DAS EMPRESAS

Quanto a distribuicdo dos empregos por porte e segmentos, nota-se, no Ceara, que
as grandes empresas respondem por parcela significativa dos vinculos em Calcados
e Couro (79,5%). Nessa direcao, as grandes e médias industrias nacionais possuem,
juntas, 63,2% dos vinculos nesse subsetor. Relativamente ao segmento de Confec-
¢do, porém, as micro e pequenas empresas sdo as maiores detentoras dos empre-
gos formais, e isso ocorre tanto no Ceara quanto no Brasil. Finalmente, em Mdveis,
no Estado, as micro e médias empresas sdo os destaques na geragdo de empregos,
ndo havendo representatividade das firmas de grande porte.

Gréfico - Distribuicdo dos Empregos por Porte - Confecgao
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Gréfico - Distribuicdo dos Empregos por Porte - Méveis
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Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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'A MERCADO DE TRABALHO

GENERO

Na distribuicdo dos trabalhadores por género, nota-se a prevaléncia de mulhe-
res entre os vinculos, tanto no Ceard quanto no Brasil, para o ramo de Confecgao.
Oposto a isso, o segmento de Méveis evidenciou em 2014 cerca de 88% e 76% dos
seus vinculos do sexo masculino, no Cearéa e no Brasil, respectivamente. O segmen-
to mais equilibrado na divisdo dos trabalhadores por género, foi Calcados e Couro,
apresentando participacdes quase equitativas entre os dois sexos.

Distribuicdo dos Trabalhadores do Setor por Género - Confeccao
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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MERCADO DE TRABALHO A

ACIDENTES DE TRABALHO

Relacionada a valorizagdo das pessoas, a quantidade de acidentes de trabalho é
apresentada abaixo. Em 2014, no setor foram registrados por volta de 21 mil casos
no Brasil, enquanto, no Estado, houve cerca de 2 mil ocorréncias. Nesse sentido, o
indicador de acidentes por mil trabalhadores para o Ceard se encontra acima da
média nacional, assim como quanto a participacdo no total de acidentes de traba-
lho, que é 5 (cinco) vezes maior. O segmento de maior representatividade nos aci-
dentes, foi o de Calgados e Couro, detendo cerca de 75% das ocorréncias do setor
no Estado. O segmento de Confecgdo contabilizou 385 eventos, enquanto que Mé-
veis teve o menor quantitativo, com apenas 105 casos. Porém, importante destacar
que houve uma queda aproximada de 10% nos acidentes do setor no Ceard, na
passagem de 2013 para 2014.

Gréfico - Quantidades de Acidentes entre os Trabalhadores no Segmento de
Produtos de Consumo
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da Previdéncia Social - 2014.

ESCOLARIDADE NO SETOR

Em termos da escolaridade dos trabalhadores do setor, observam-se niveis de ins-
trucdo semelhantes entre Ceard e Brasil, com predominancia de profissionais com
ensino médio e ensino fundamental.

Gréfico - Grau de Escolaride dos Trabalhadores no Setor
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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A MERCADO DE TRABALHO

REMUNERACAO NO SETOR

Ao analisar a renumeracgdo paga pelo setor, percebe-se que a mao de obra empre-
gada se distribui de forma concentrada na faixa salarial de 1 a 2 salérios minimos,
tanto no Ceara quanto no Brasil. Para os segmentos, é semelhante o comportamen-
to de concentracdo nas menores classes salariais.

Gréfico - Remuneracédo em Salérios Minimos no Segmento de Produtos de Consumo
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014

Para melhorar a compreensdo sobre a remuneracdo dos trabalhadores, serad con-
siderado na anélise, agora, o rendimento salarial médio. Considerando o setor de
Produtos de Consumo, nosso Estado paga cerca de 74% da renumeragao nacional,
ocupando a 24? colocagdo entre as 27 (vinte e sete) unidades federativas brasileiras.

Gréfico - Remuneragdo Média do Setor no Segmento de Produtos de Consumo

Amapa 1° R$ 1.648,42
SioPaulo 2° R$ 1.464,47
Santa Catarina  3° R$ 1.416,33
Rio Grandedo Sul 4° R$ 1.411,12
Mato Grosso  5° R$ 1.369,11
Parana 6° R$ 1.357,36
Distrito Federal 7° R$ 1.322,15
I T T N RS 1.275,41
Rio de Janeiro  8° R$ 1.264,76
Amazonas 9° R$ 1.200,32

I RS 944,79

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados da RAIS - 2014
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COMERCIO EXTERIOR A

COMERCIO EXTERIOR MUNDIAL

No comércio internacional de Confecgdo, a China se destaca, com 45,4% das expor-
tagbes. O Brasil, por sua vez, ocupa a 572 posi¢do no ranking mundial dos exporta-
dores, com apenas 0,05% de participacao.

Figura - Principais Paises Exportadores de Confecc¢oes

5 g
oS
Valor (em US$/bi)
@@ O 0d|
175 15 8 3 >0

Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréfico - Principais Paises Exportadores de Confeccoes

China 1° 45,37%
ltalia 2° 5,64%
Hong Kong 3° 4,95%
india 4° 4,78%
Alemanha 5° 4,62%
Peru 6° 4,00%
Espanha 7° 3,25%
Franca 8° 2,90%

Reino Unido 9° 2,30%
Bélgica 10° 2,12%

EEIEEE | 0.05%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Em relagdo as importacdes de Confecgdo, Estados Unidos e Alemanha séo os princi-
pais destaques, com participagao conjunta de cerca de 34,3% das aquisi¢des mun-
diais. O Brasil, por sua vez, responde por apenas 0,6% dessas importagdes, ocupan-
do a 23? posicdo no ranking.

Figura - Importagdes Mundiais de Confeccgoes
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréfico - Principais Paises Importadores de Confec¢oes

EUA 1° 24,83%
Alemanha 2° 9,45%
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Reino Unido 4° 7,28%
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Hong Kong 7° 4,16%
Italia 8° 4,06%
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAISD ()25



COMERCIO EXTERIOR A

No comércio internacional de produtos de Calcados e Couro, Alemanha, Estados
Unidos e Suica sdo, nesta ordem, os maiores exportadores, possuindo uma partici-
pacdo conjunta em torno de 35%. O Brasil ocupa a 34® posicdo nesse ranking mun-
dial, com representatividade de 1,72%.

Figura - Exportacdes Mundiais de Calcados e Couro
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréfico - Principais Paises Exportadores de Calcados e Couro

China 1° 41,96%
ltilia 2° 10,94%
Hong Kong 3° 5,74%
Franca 4° 5,05%
Alemanha 5° 3,93%
Bélgica 6° 3,39%
EUA 7° 3,03%
india 8° 2,60%
Espanha 9° 2,56%

Holanda 10° 2,38%

EEIRESE N 1.72%

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Quanto as importagdes em Calgados e Couro, novamente Estados Unidos e Ale-
manha sdo os principais destaques, com participagao de 21,13% e 7,40%, respecti-
vamente, das aquisicdes mundiais. O Brasil, por sua vez, é o 33° maior importador,
com 0,54% do total.

Figura - Importagdes Mundiais de Calcados e Couro
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréfico - Principais Paises Importadores de Calcados e Couro

EUA 1° 21,13%
Alemanha 2° 7,40%
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015
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COMERCIO EXTERIOR A

No ranking dos exportadores em Modveis, a China ocupa a primeira posicdo no
ranking mundial, com 32,6% do total, seguida de Alemanha (7,7%) e Itdlia (7,4%).
Nesse ranking, o Brasil ocupa a 31° posicao, com 0,4% de todo o valor exportado.

Figura - Exportacdes Mundiais de Méveis
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréafico - Principais Paises Exportadores de Méveis

China 1° 32,6%
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Nas importagcdes de Mdveis, por sua vez, Estados Unidos e Alemanha séo, nesta or-
dem, os maiores destaques, com participagado conjunta de 37,7% de todas as aqui-
sicdes mundiais. O Brasil ocupa a 32° posicdo, com cerca de 0,4% do total.

Figura - Importagdes Mundiais de Méveis
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015

Gréfico - Principais Paises Importadores de Méveis
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do Comtrade Database - 2015
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COMERCIO EXTERIOR A

COMERCIO EXTERIOR BRASILEIRO

As exportagbes de Confecgdes possuem uma distribuicdo nacional bem particular,
com os dois primeiros colocados - Sdo Paulo, Rio e Santa Catarina, respectivamen-
te - com participacdes praticamente iguais, em torno de 34,3%. O Cearé ocupa a
sétima posicdo com 2,6%.

Figura - Exportagdo Nacional do Setor de Confeccgoes
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

Gréfico - Participagdo na Exportacdo Nacional do Setor de Confecgoes

SaoPaulo 1° 34,3%
Santa Catarina  2° 34,2%
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Relativamente as exportagdes nacionais em Calcados e Couro, destacam-se, esta-
dos do Rio Grande do Sul (28,6%), Sao Paulo (19%) e Cearé (13,1%).

Figura - Exportagdo Nacional do Setor de Calcados e Couro
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
Gréfico - Participacdo na Exportacao Nacional do Setor de Calcados e Couro
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
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COMERCIO EXTERIOR A

Quanto as exportacdes de Mdveis, os destaques sdo os estados da regido Sul, Santa
Catarina (34,9%), Parana (32%) e Rio Grande do Sul (14,4%). O Ceard, por sua vez,
ocupa a 12% posicdo com 0,1% do total exportado pelo Brasil.

Figura - Exportagdo Nacional do Setor de Méveis
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Fonte: Nicleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
Gréfico - Participacdo na Exportagdo Nacional do Setor de Méveis
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Confeccoes tem apresentado saldo comercial negativo nos ultimos 5 anos, com o
aumento das importacdes e reducdo das exportagdes.

Gréfico - Saldo Comercial do Setor de Confecgdes (US$ Milhdes)
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

Calcados e Couro possui um saldo bastante elevado comparado a outros segmen-
tos. Ainda assim, nota-se uma queda de 2014 para 2015.

Gréfico - Saldo Comercial do Setor de Calcados e Couro (US$ Milhdes)
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

Com relagdo ao comércio exterior de Mdveis, os anos de 2012 e 2013 apresentaram
resultados acima da média, enquanto 2014 e 2015 foram caracterizados por saldo
negativo. Fica evidente também a trajetdria descrescente nas exportacdes a partir
de 2012.

Gréfico - Saldo Comercial do Setor de Méveis (US$ Milhdes)
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Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
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COMERCIO EXTERIOR A

PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS E IMPORTADOS

Com relacdo a pauta de exportagdes dos Produtos de Consumo, ela é bastante ex-
plicada pelo comércio de Calcados que, em 2015, respondeu por cerca de 63% de
todo o valor exportado.

Tabela - Principais Produtos Exportados do Setor de Produtos de Consumo - Ceara

DI T

Calgados 283.541.093 63,10%
2 Peles e Couros 161.373.473 35,91%
s Vesuroofeesiion  iggrm
4 Vestuario ;élcheassérios, de 1264.929 0,28%
5 Artigos de Couro 656.085 0,15%
Moveis 487.504 0,11%
Qutros 156.009 0,03%
Total 449.366.797

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

Em relagdo a pauta de importacdo no setor de Produtos de Consumo, os 3 (trés)
principais produtos somam cerca de 67% do total adquirido no mercado externo.

Tabela - Principais Produtos Importados do Setor de Produtos de Consumo - Ceara

DR T

Vestuario e Acessorios,

exceto de malha 18.222.173 38,9%

2 Calcados 8.142.021 17,4%

3 Vestudrio e Acessorios, de 6.061.777 13,0%
malha

4 Obras de Couro 4.908.242 10,5%

Moveis 3.636.390 7,8%

Qutros 5.826.090,00 12,4%

Total 46.796.693,00

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015
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A COMERCIO EXTERIOR

Quanto aos destinos das exportacdes cearenses de Produtos de Consumo, desta-
cam-se Estados Unidos e Hungria, notadamente pela comercializagdo de Calgados,

Peles e Couros.

Figura - Paises Destino das Exportagées do Setor de Produtos de Consumo
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Fonte: Nuicleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

Argentina 8,15%
Calgados
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COMERCIO EXTERIOR A

Sobre as principais origens das importa¢cdes cearenses, China e Bangladesh se des-
tacam vendendo pecas de Confecgbes para o nosso Estado, enquanto que, da Es-

panha sdo importados Carvao Vegetal e Lenha

Figura - Paises Origens das Importacdes do Setor de Produtos de Consumo

Espanha 14,50% China 59,70%
Confecgdes e Acessorios

Produtos de Madeira

3 Bangladesh 11,20%
.' Confecgbes e Acessorios

india 2,30% Vietna 3,40%
Calcados e Acessorios

Confeccbes e Acessorios

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados do MDIC - 2015

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAIS ()25



A ATIVOS DE P&D

CURSOS DE GRADUACAO

Com relacgdo a distribuicdo geografica dos 950 cursos brasileiros de nivel superior,
relacionados aos setores, percebe-se uma forte concentracdo na Regido Sudeste, a
qual possui 55,2% do total; Sul e Nordeste ocupam a segunda e a terceira posicao,
com cerca de 23,4% e 13,2% dos cursos, respectivamente. Entretanto, devido ao
aspecto diverso e especializado do setor, boa parte dos profissionais das areas ndo
possuem graduacdo, sendo mais voltados para cursos de ensino técnico.

Gréfico - Distribuicdo Geografica dos Cursos de Graduacéo Referentes ao Setor de
Produtos de Consumo

55%
23%
13%
@ : 3
Sudeste Nordeste Sul Norte Centro
Oeste

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educacdo Superior 2013 - INEP

O Ceard possui 21 cursos de graduacéo ligados aos setores, o que representa pou-
co mais de 16,8% do Nordeste. Em relagdo ao Brasil, isso significa representacédo de

2,2%.
Gréfico - Distribuicdo dos Cursos de Graduacdo do Setor de Produtos de Consumo
950
Total de cursos 125
|
727
Bacharelado 97
| 13
223
Tecnoldgico 28
| & Ceara

Fonte: Nicleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educagédo Superior 2013 - INEP
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ATIVOS DE P&D A

Na distribuicdo dos cursos de graduacao por municipio no Estado, percebe-se uma
concentracdo em apenas 3 (trés) cidades: Fortaleza, com 76,2% dos cursos, e Jua-
zeiro do Norte e Maracanaul com participacdes respectivas de 19% e 4,8%.

Gréfico - Distribuicdo dos Cursos de Graduacdo do Setor de Produtos de Consumo
no Ceard

Fortaleza 1 6 - 76,2%

Maracanau 1 - 4,8%

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educacdo Superior 2013 - INEP

Com relacdo ao niumero de graduagdes relacionadas ao setor de Produtos de Con-
sumo no Ceard, hd um total de 21 cursos, dos quais Engenharia de Produgéo é o
mais frequente, com 8, seguido de Desenho de Moda, com 4.

Gréfico: Quantidade de Cursos de Graduagdo no Cearé Relacionados ao Setor de
Produtos de Consumo

Engenharia de Producao 8
Desenho de Moda 4
Manutencao Industrial 2
Design 2
Matematica Industrial 1
Gestao de Qualidade 1
Engenharia de Materiais 1
Projeto de Produto 1
Moda 1

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do Censo da Educacéo Superior 2013 - INEP
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A ATIVOS DE P&D

CURSOS DE POS-GRADUACAO

Na anélise da distribuicdo dos cursos de pds-graduacgao relacionados ao Setor, no-
ta-se novamente uma concentragdo na Regido Sudeste, a qual abriga 52% dos 183
cursos do Brasil. O Sul vem a seguir, com 26% do total, ou seja, 47 pds-graduacdes.
J& o Nordeste, com 35 cursos, possui 19% de participagado nacional.

Gréfico: Distribuicdo Geogréfica dos Cursos de Pds-graduacao Referente ao Setor de
Produtos de Consumo

52% 26%

19%

242 1%

Sudeste Nordeste Sul Centro Norte
Oeste

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da Capes
O Ceard, por sua vez, possui apenas dois cursos de pds-graduacéao ligados ao setor,
de Engenharia e Ciéncia de Materiais, ofertados pela Universidade Federal do Cea-

ra4, com conceito CAPES igual a 4.

Grafico: Cursos de Pds graduagao referente ao Setor de Produtos de Consumo

183
Total 35
| 2
60
Doutorado 10
| 1
Mestrado 5 25
Profissional
0
98
Mestrado 20
l 1 Ceara

Fonte: Nucleo de Economia/FIEC a partir de dados da Capes
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ATIVOS DE P&D A

GRUPOS DE PESQUISA

O Cearé possui apenas um grupo de pesquisa relacionado ao setor, sendo este li-
gado ao segmento de vestuario. Dessa forma, ndo ha grupos locais com pesquisas
em Moveis e Calcados e Couro.

Grafico: Distribuicdo dos Grupos de Pesquisa por Area no Ceara, Nordeste e Brasil
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Méveis 5
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0
e 35 :
Vestuario 1 10 Brasil
K Nordeste
Ceara

Fonte: Nucleo de Economia /FIEC a partir de dados do CNPQ 2015

De acordo com o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégi-
co (CNPQ), o Brasil possui 101 grupos de pesquisa relacionados ao setor, porém,
deste, apenas um estad no Ceara - a regido Nordeste, por sua vez, possui 19 desses
grupos.

Gréfico - Distribuicdo dos grupos de pesquisa de Produtos de Consumo - Brasil,
Nordeste e Ceara

Brasil 1 01

Nordeste 1 9

() Ceara 1

Fonte: Nuicleo de Economia /FIEC a partir de dados do CNPQ 2015
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A ATIVOS DE P&D

O Unico grupo de pesquisa relacionado ao setor no Ceara é o NAIF, Nucleo de Es-
tudos sobre Arte, Inovacédo, Moda e Design. Como visto, os segmentos de Méveis e
Calgados e Couro ndo possuem grupos de pesquisa no Estado.

Tabela - Grupos de Pesquisa Ligados ao Setor de Produtos de Consumo

o o Linhas de
Instituicao P .
esquisa

Naif - Nucleo

de estudos Artesanato
A D h . e Inovacéo
sobre e, UFC esenno Confeccoes vags
Inovacéo, Industrial em design e
Moda e De- moda
sign.

Fortaleza concentra a maior parte dos Ativos de P&D do setor, com cerca de 72,9%
do total, seguida por Juazeiro do Norte (8,4%) e Sobral (5,1%).

Figura - Distribui¢cdo dos Ativos em P&D no Cearé relacionado aos Setores
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INVESTIMENTOS A

BNDES

De acordo com os dados do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdémico e
Social (BNDES), dos contratos em vigéncia desde 2002 de empresas do ramo das
industrias de transformacdo de Confeccéo, Calcados e Couro e Méveis, o segmento
com o maior nimero de acordos e recursos destinados foi o de Méveis, com cerca
de R$ 1,9 Bilhées distribuidos em 133 convénios, porém, nenhum desses esteve
voltado para o Cearéa. Para o Estado, o setor de Confeccéo foi aquele que obteve
maior nimero de contratos - 8 (oito) -, entretanto, Calgados e Couro, mesmo com
ndmero menor de contratagdes - 4 (quatro) - alcancou uma soma superior, reunindo
cerca de 17% dos recursos para esse segmento no Brasil.

Gréfico - Contratos de Financiamento BNDES 2002-2015 (em R$ milhoes)

Brasil

Confecgdes _ R$ 605,4 Cearad

| R$38,9

Calcados e Couro ~ | Rs6436

B Rs107,5

R$ 1.972,9
Moveis L re

Gréfico - Niumero de Contratos de Financiamento BNDES 2002-2015 (em R$ milhdes)

Brasil

Calcados e Couro

Fonte: Nucleo de Economia FIEC a partir do BNDES - 2015

ROTAS ESTRATEGICAS

SETORIAIS 2025

65



A INVESTIMENTOS

BNB

Dentre os financiamentos do programa FNE (Fundo Constitucional de Financiamen-
to do Nordeste) do Banco do Nordeste, dentre os segmentos de Produtos de Con-
sumo, aquele com maior projecdo foi o de Confeccdes, com cerca de R$ 121 mi-
Ihdes, representando, aproximadamente, 4% do total destinado a industria. Méveis,
e Calcados e Couro, juntos, somaram R$ 106,8 milhdes.

Projecdo de Financiamentos FNE - BNB (em R$ milhdes)

Moéveis R$ 45,5
Confeccoes R$ 121,7
Couro e Calcados R$ 61,3

Fonte: Nucleo de Economia FIEC a partir do BNB - 2015
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