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1. INTRODUCAO

Dado o impulso das mudangas na economia mundial, a Economia Criativa surge como setor
estratégico ndao apenas economicamente valioso por si mesmo, mas funcionando como catalisador e
fornecedor de valores intangiveis a outras formas de organizacdo de processos, relagdes e dinamicas

econdmicas de setores diversos (REIS, 2008).

O aumento no numero de estabelecimentos empregadores das indUstrias criativas e na participagdo
dos profissionais criativos no mercado de trabalho evidencia o diferencial estratégico e competitivo
que a formacao e especializacdo em segmentos da economia criativa apresentam tanto para empresas
quanto funcionarios. Nesse contexto, haja vista a caréncia por estudos no estado de mapeamento de
formacdo no setor, o presente estudo busca consolidar um banco de dados de informagdes
quantitativas e qualitativas referentes as modalidades de capacitacao e aperfeicoamento desenvolvidas
por instituicdes no Ceara. Os impactos deste projeto se refletirdo em um mapeamento da formacgéo
disponivel no estado nos varios segmentos da Economia Criativa, sendo possivel, a partir disto,
identificar pontos criticos na oferta de formacao como forma de direcionamento de politicas publicas

de investimentos em educacao.

2. JUSTIFICATIVA

De acordo com a UNCTAD, a economia criativa é dividida em industrias criativas que constituem
produtos tangiveis e servicos intelectuais ou artisticos intangiveis com conteudo criativo, valor
econdmico e objetivos de mercado. Ainda de acordo com ela, as industrias criativas comp&em quatro
grandes grupos divididos de acordo com suas caracteristicas distintas, sendo eles: Patriménio
(expressdes culturais tradicionais e locais culturais); Artes (artes visuais e artes cénicas); Midia (editoras

e midias impressas e audiovisuais); e Criacdes Funcionais (design, novas midias e servi¢os criativos).

O mapeamento da formacdo nos setores da Economia Criativa possui grande importancia dado o
crescimento dos empregados e empregadores das indUstrias criativas. No que tange ao volume de
empresas dos setores criativos, em 2015 existiam 239 mil estabelecimentos (RAIS, 2015). Desde 2013,
em meio a dificil conjuntura econémica, houve um aumento de 5,6% do nimero de estabelecimentos

com vinculos empregaticios, percentual que supera o crescimento de apenas 3,5%, observado na
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economia do pais. Além de ser um forte indicio de profissionalizacao e crescimento das industrias
criativas, a evolucao do numero de estabelecimentos empregadores evidencia seu carater estratégico
em tempos de crise. Ja em relagdo aos profissionais criativos, houve um aumento em sua participagdo
no mercado de trabalho (1,8% em 2015 ante 1,7% em 2013), o que reforca o papel estratégico da
classe criativa na atividade produtiva. No periodo 2013-2015 houve mudancas importantes no rol de
profissionais que compdem o0s segmentos e areas criativas, que apontam para maior especializacao e

profissionalizacao (FIRJAN, 2016).

Em um cenério cada vez mais competitivo, no qual a formagdo e especializacdo em segmentos da
economia criativa apresentam um diferencial estratégico e competitivo para empresas e funcionarios,
e sabendo da caréncia por estudos no estado de mapeamento de formagdo no setor, o presente
projeto busca abranger de forma sistematica as mais diversas instituicbes que trabalham na formacao
e qualificagdo nas industrias criativas nos mais diferenciados niveis de aprimoramento (extensao,
graduacao, especializacao, mestrado, doutorado etc.) existentes no estado. Diante disto, este projeto
foi proposto por um grupo de especialistas do setor na reunido do projeto Masterplan da Federacao
das IndUstrias do Estado do Ceara e esta ligado direta e indiretamente as a¢bes propostas no roadmap

do setor, de acordo com o quadro abaixo:

Acoes diretamente contempladas Acoes indiretamente contempladas

Mapear oferta de formacgdo para os profissionais |Mapear demanda por novos cursos relacionados

criativos a Economia Criativa no Estado

Estimular criacdo de cursos de extensao,

graduacao e pos-graduacdao em Economia

Criativa

Vale ressaltar ainda que este projeto pretende contribuir para o alcance de uma das duas visdes de
futuro construidas pelos especialistas do setor no painel da Rota Estratégica dos Setores de Turismo
& Economia Criativa, a saber: “Ceara como referéncia nacional em desenvolvimento sustentavel tendo
como vetor estratégico a Economia Criativa, a partir do fortalecimento dos processos identitarios,
territérios, setores, empreendimentos e da integracdo de organizacbes politicas, educacionais,

empresariais e da sociedade”.
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3. OBJETIVO GERAL E ESPECIFICOS

O objetivo geral deste projeto é: mapear a oferta de formacao e qualificacdo nos setores da Economia

Criativa no Ceara.
Como objetivos especificos:

e Identificar territorios e instituicdes no estado do Cearg;
e Sensibilizar e articular junto a instituicdes para levantamento dos dados do projeto;

e Consolidagdo de uma publicacdo como entrega final do mapeamento.

4. ESPECIFICACAO

4.1. Requisitos

Para que este mapeamento tenha um efetivo funcionamento e impacto, lista-se, a seguir, os requisitos

minimos:

e Deve ser realizada uma pesquisa documental prévia analisando-se sites institucionais, censos
de educacao, publicacdes, documentos e relatérios para levantamento inicial dos dados;

e Deve ser realizada uma articulacao local através de parcerias com secretarias de cultura e
turismo, prefeituras municipais, instituicdes de ensino superior, associa¢des, funda¢des e escolas
de formacdo aberta para sensibilizagdo da importancia do projeto e coleta dos dados;

e Deve haver uma divisao do estado do Ceara em macrorregides ou territérios como forma de
facilitacao do mapeamento;

e Deve conter informagdes qualitativas sobre as formacdes encontradas, tais como: setor da
economia criativa, area tematica, tipo do curso (curso técnico, de extensdo, graduacao
tecnoldgica, graduacao, especializacao, mestrado e/ou doutorado), conteudo programatico,

duracdo do curso e site para maiores informacdes;

4.2. Premissas

Além disso, este projeto lida com algumas premissas, a saber:

e Deve haver disponibilidade de pesquisadores capacitados para fazer o levantamento de dados

e escrita da publicacao final.

4.3. Restricdes

As restricdes deste projeto sao apresentadas a seguir:
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e Orcamento — dentre os requisitos deste projeto se encontram acdes que exigem verba para
sua execucgao. Desta forma, o orgamento se configura como uma limitagéo, devendo-se reforcar
a importancia do projeto, de modo a garantir o patrocinio financeiro para a execucao deste
projeto;

e O projeto se limita a consolidar uma publicagdo como resultado do mapeamento. Apds
publicacdo final, os dados podem ser transferidos para o meio digital e geoprocessados de

forma a permitir atualizacGes periddicas das informacdes.

5. MAPEAMENTO DE ATORES

Os atores (institui¢des) mais indicados a participarem do projeto sao apresentados no quadro a seguir:

Instituicao

Secretaria de Turismo do Cearad - SETUR

Secretaria da Educacao do Ceara - SEDUC

Secretaria da Ciéncia, Tecnologia e Educacao Superior do Ceara- SECITECE

Secretaria da Cultura do Ceard - SECULT

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE

Instituto Dragao do Mar

Federacao das Industrias do Estado do Ceara - FIEC

Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE/CE

Instituicbes de Ensino Superior - IES

Escolas abertas de formacao livre

Sistema S

Fundacdes e Associacdes em Economia Criativa

Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais - INEP
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6. LEVANTAMENTO DE RISCO DO PROJETO

Os riscos mensuraveis no projeto sao apresentados no quadro a seguir com suas possiveis causas e

provaveis efeitos:

Risco Causas possiveis Efeitos provaveis

Outros projetos tornaram

1 Falta de recursos prioridade Auséncia de verbas para arcar com os

custos do projeto

ara execuc¢ao do projeto . .
P ¢ Pro) Falta de apoio financeiro

Existéncia de iniciativas Somb d _
. ombreamento de acles e projetos
2. Falta de interesse dos semelhantes

instituicbes em apoiar o

. Instituicdes ndo acreditam
projeto Descontinuidade do projeto

nos beneficios do projeto

Auséncia de dados
3. Dificuldade na coleta de
dados InstituicGes ndo querem

Pouca significancia do projeto

fornecer dados

7. COMUNICAGAO DO PROJETO

As atividades de comunicagdo do projeto, bem como o escopo, participantes e periodicidade sao

expostos a seguir:

Atividade Participantes Periodicidade

A ferramenta utilizada para

acompanhar as informacdes

detalhadas das atividades dos Pesquisador,
‘ . projetos sera o quadro digital coordenador e
Comunicacgao interna Permanente
(Trello). lider Masterplan

[ |
O acompanhamento das (opcional)

informacdes macro serdo através

de um quadro fisico anexado no
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Nucleo de Economia e Estratégia
(NEE) da FIEC

Contato com os Stakeholders do

projeto sera via e-mail e,

chats, ligagbes ou mensagens

serao desconsideradas

o posteriormente, telefone. Todos os
Comunicagao externa . Permanente
Todos os contatos serdo envolvidos
registrados em ferramenta interna
de gestao de contatos
Quaisquer solicitagdes formais
L devem ser feitas somente via e-
Solicitacbes para o . L Todos os
. mail. Portanto, solicitagdes por _ Permanente
projeto envolvidos

Reuniao com o

coordenador do projeto

Local: FIEC

A priorizagdo das atividades sera

feita por opinido dos especialistas

Pesquisador,
coordenador e

lider Masterplan

Semanalmente
Oou, N0 Maximo,

quinzenalmente

para atualizar o grupo sobre o

andamento das atividades

(opcional)

(coordenador do projeto) (opcional)
O projeto seguira a metodologia

Metodologia de agil de gestéo de projetos Todos os

~ . _ Permanente

conducao do projeto chamada Scrum e adaptada as envolvidos
necessidades deste projeto
As sprints do projeto serao
entregues através de reunides Pesquisador,

. presenciais coordenador e

Sprints )

Serdo realizadas reunides semanais |lider Masterplan |51 gias
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Sera elaborado um documento
com a identificacdo de

Stakeholders
Pesquisador,

O pesquisador e o coordenador do Permanente e
Stakehold coordenador e <
takeholders ; 5 : o s revisado
projeto fardo uma identificagdo da lider Masterplan |
A semanalmente
relevancia dos Stakeholders em (opcional)

alto e medio/baixo impacto para
definir o acompanhamento das

informacgdes do projeto

8. MONITORAMENTO

9. ARTEFATOS DO PROJETO

e Plano de Comunicacao
e Plano de Risco

e Plano de Gerenciamento de Escopo do Projeto

10. CRONOGRAMA

09/06/2018 02/09/2018 26/11/2018 19/02/2019 15/05/2019 08/08/2019

Identificar territérios e atores -
Sensibilizagdo de atores -
Levantamento de dados -
Escrita e entrega da publicacdo -
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